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 شرکت سازی برند بر اجتماعی های وشبکه بازاریابی از استفاده بررسی

 

 فائزه ناصری

 چکیده

پيشرفت هاي تكنولوژي به صورت بنيادي جهان را دگرگون ساخته است و روش و طريقه اي را كه افراد در امور تجاري 

 بر اجتماعي هاي شبكه و بازاريابي از استفاده بررسيتحقيق حاضر  از هدف . و شخصي رفتار مي كنند تغيير داده است

اينترنتي،  فروشگاه) اينترنتي هاي فروشگاه تحقيق ازكاربران اين آماري جامعه تحقيق ، روش . است شركت برندسازي

گرفته شد. با استفاده تعداد جامعه به صورت نامحدود در نظر  است. شده تشكيل( نتبرگ و گلدتگ ،0505 ديجي كالا،

 كهنفر براي نمونه تحقيق معرفي شدند،  480 تعداد حداقل مورگان و كرجسي جدول اساس از روش نمونه گيري و بر

و  از نوع كاربرديپيمايشي  -روش استفاده شده در اين تحقيق، روش توصيفيدادند.  پاسخ كاربر 510 حدود تنها

 طبقه بندي گرديد. همچنين مرجع داده ها در فايل اكسل عنوان به و آوري . داده هاي مورد نظر جمعاست همبستگي

نتايج حاصل از  و است. يافته ها انجام شده 8.50LISRELL ساختار معادلاتي فرضيه ها با استفاده از نرم افزار آزمون

و محتواي محصول بر  برآورد مدل نشان داد كه بازاريابي، نمايش كيفيت، اطلاعات در دسترس بودن و نمايش اعتبار

 شركت تاثير گذار است. شبكه هاي اجتماعي تاثير گذار است. همچنين شبكه هاي اجتماعي بر برندسازي

 برند، برندسازي.، شبكه هاي اجتماعي، بازاريابي : کلیدواژه

 

 

 

 

 

 

 

 


