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 چکیده

 

اػت. ایي پظٍّؾ اص ٍ آلوبى  آگْی  ثبصسگبًی هبیـ ؽشف ؿَیی پشیل دس ایشاى  ٍ همبیؼِ ّذف اص پظٍّؾ حبضش ثشسػی 

ـبیی اص ولیـِ ّبی فشٌّگی دس تجلیغ یه ًَؿ هبیـ اػت. ثهِ گفههِ ی   ًَؿ ویفی ٍ ثب تىیِ ثش سٍؽ ؿٌبػی دس پی سهضگ

تلَیضیَى ثشًبهِ ّبیی اوٌذُ اص هقبًی ًْفهِ پخؾ هی وٌذ ٍ هی وَؿذ ثب هْبس ایي هقبًی ،آًْب سا ثِ هقٌبیی  1جبى فیؼه

صسگبًی ایشاًی هبدس ثِ فٌَاى یگبًِ تشٍ هشجح تش تجذیل وٌذ،هقٌبیی وِ وبسوشد جْبى ثیٌی غبلت سا داؿهِ ثبؿذ. دس پیبم ثب

الِْ ی پبوی ٍ یبٍس سػبى فشصًذاى ٍ ثِ فجبست دیگش ثِ فٌَاى فشدی وِ ّویـِ اص خَد گزؿهگی ًـبى ههی دّهذ ًـهبى    

اص عشفی دس تجلیغبت ایشاى ّن هبدس ٍّن صى دادُ هی ؿَد ٍ فشصًذًیض ثِ فٌَاى فشدی فشٍدػت ٍ ضقیف للوذاد هی ؿَد 

وهِ  ٍ ثِ ًَفی  هشدػبلاسی ٍ فشصًذ ػبلاسی وبهلا دس سٍال آگْی ثبصسگبًی ًـبى دادُ ؿذُ اػت،  خبًِ وبسوشد اكلی خبًِ

اهب دس آگْی ثبصسگبًی الوبًی ّویي هحلَل، ًمؾ اٍل ٍ ثِ ًَفی  ایي ّوبى ولیـِ ّبی فشٌّگی غبلت سا ًـبى هی دّذ.

ا داسًذ .دس حبلیىِ ًمؾ هشد دس آگْهی ثبصسگهبًی   لْشهبى خبًَادُ ثشفْذُ ی پذس اػت ٍ صى ّوشاُ ثب فشصًذ ًمؾ ثشاثشی س

ایي همبلِ دس جْت پبػخ هٌبػت ثشای پشػؾ اكلی پظٍّؾ ،یقٌی ثبصًوبیی ًمؾ صًهبى دس  ایشاًی وبهلا  فىغ لضیِ ثَد.

ٍ ثهب اػههفبدُ اص سٍؽ تحلیهل     اػهت ٍ الوبًی تجلیغبت ثبصسگبًی د سچبسچَة  ًـبًِ ؿٌبػی ٍ تغبثك آى ثب فشٌّگ ایشاًی 

 ًِ ؿٌبخهی ٍ ًؾشیِ ثبصًوبیی ػَػَس ٍ ًـبًِ ؿٌبػی فیؼه دس لبلت دٍ جذٍل ثشسػی ٍ تحلیل ؿذُ اػت.ًـب
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