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 چکیده

ت ای محصولااست. این شهر دارگردی بویژه مبتنی بر طبیعتگردشگری در حوزه های قدرتمندی شهر استهبان دارای پتانسیل

به  نین. همچهستندساز این شهر، در سطح جهان منحصربه فرد یر دستیر، زعفران است و باغات انجمانند انج کشاورزی منحصر به فرد

امکان جذب گردشگران این شهر، به شهر استهبان نیز وجود  -ترین مراکز گردشگری ایرانجذابیکی از  -دلیل نزدیکی به شهر شیراز

احث جدید برندسازی، از مبل تبدیل شود. ای بالفعههای بالقوه به پتانسیلریزی هدفمند، این پتانسیلداشته و ضروری است تا با برنامه

عرفی کرده و در ذهن آنها ثبت ی منحصر به فرد گردشگری خود به بازدیدکنندگان مهایدر شهرسازی بوده که هر منطقه را با ویژگ

ز نظر روش ا این پژوهش .ستاهای آن کند. بنابراین، در این تحقیق نیز سعی در برندسازی گردشگری این شهر با تاکید بر پتانسیلمی

  SPSSنرم افزار و QSPMو  SWOT برای تحلیل از تکنیکمیدانی است. وای ها آن کتابخانهیوه گردآوری دادهشتوصیفی و همبستگی و 

به مهم ترین راهبردهای اتخاذ شده ، راهبردهای تهاجمی می باشد. اما باتوجه  در این پژوهشستفاده شد. نتایج تحقیق نشان داد.ا

راهبرد با تاکید بر  5نوشته شده و با نظر کارشناسان،  SWOTدر برنامه ریزی، کلیه ی راهبرهای حاصل از جدول  QSPMروش 

ا و خدمات، هراهبردهای تهاجمی، انتخاب شده است.که به ترتیب اولویت عبارتند از: ایجاد صنایع پشتیبانی و تبدیلی، تامین زیرساخت

در نهایت برای  باشد کهسرگرمی با تاکید بر اکوتوریسم، اطلاع رسانی و تبلیغات و تربیت نیروی متخصص میتوسعه فضاهای تفریحی و 

و در نهایت می توان گفت که استهبان در حال حاضر در زمینه توسعه هر کدام از این راهبردها راهکارهای اجرایی ارائه گردیده است. 

 صنعت گردشگری در وضعیت خوبی قرار ندارد. 

 ، شهر استهبانریزی گردشگری، برند، برندسازیبرنامه های کلیدی :واژه

 مقدمه -1

 عنصر و جهانی تجارت در سرشار درآمد منبع دود، بدون صنعت عنوانب گردشگری اخیر هایسال دربیان مساله: -1-1

 گردشگری چشمگیر و توجه قابل ت،رشداس شده کشورها از بسیاری یهاتپرداخ تراز و بازرگانی موازنه تنظیم و بهبود درمهمی

از طرفی دیگر امروزه شهرها (.Gyan،4002).است پدیده این اجتماعی و اقتصادی فراوان اهمیت دهنده نشان اخیر سال پنجاه در

 توریست، مراکز خرید، رخدادهای پذیریگذاری و سرمایهسرمایهی مختلف مانند هاهی دیگر در زمینهانو مناطق شهری با مکا

                                                      
 )نمونه موردی شهر ریزی توسعه گردشگری با رویکرد برندسازیرنامهببا عنوان  سمیرا هاشمیپایان نامه کارشناسی ارشد این مقاله مستخرج از  .1 

 شد.بامی پوردکتر نجما اسمعیل به راهنمایی یزد اسلامی واحددر دانشگاه آزاد  استهبان(
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