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  چکیده

جامعه . هدف اصلی این پژوهش بررسی تاثیر استراتژي هاي بازاریابی بین الملل بر عملکرد صادرات است
شرکت فعال صنایع غذایی استان خوزستان تشکیل می دهد؛ که با استفاده از  172آماري این تحقیق را 

نوان نمونه انتخاب  شرکت از آن ها به ع 118جدول کرجسی و مورگان، روش نمونه گیري تصادفی ساده اي، 
ها از نوع تحقیقات  روش پژوهش حاضر بر اساس هدف، کاربردي و بر حسب نحوه گردآوري داده. شد

آید، و از حیث ارتباط بین متغیرهاي تحقیق از نوع علی و به طور مشخص مبتنی بر  توصیفی به شمار می
هاي تجزیه  یز از پرسشنامه و روشبه منظور سنجش متغیرهاي تحقیق ن. یابی معادلات ساختاري است مدل

نتایج تجزیه و . بهره گرفته شده است  Amose.8.5 و SPSS.18و تحلیل آماري با استفاده از نرم افزار 
تاثیر مثبت و ) و ابعاد آنان(تحلیل پرسشنامه نشان داد که عوامل  استراتژي هاي بازاریابی بین الملل 

  .معناداري بر عملکرد صادرات دارند
  لل، عملکرد صادرات، صنایع غذاییاستراتژي هاي بازاریابی بین الم :هاي کلیدي واژه

  
  


