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 (مشهد پخت صنایع مطالعه مورد) بازار سهم کسب بر نوآوری تاثیر رابطه بررسی

 2 دوین براتی ، علی1ناروئی بهمن

 
 چکیده:

انجام  1931در سال  مشهد نان پخت عیصنا شرکت در بازار سهم  کسب بر ینوآور ريتاث یبررستحقيق حاضر با هدف 

 نفر141  به تعداد باشد یم مشهد پخت عیصنا شرکت فروش رانیمد و کارکنان کليه ، قيتحق یآمار جامعه. گرفته است

 یتصادف وهيش به یرگي نمونه روش با نمونه عنوان به نفر 111 تعداد کوکران فرمول از استفاده با ها آن انيم از. باشد یم

 دمور ابزار.  است یهمبستگ -یفيتوص  اجرا روش نظر از و یکاربرد هدف نظر از قيتحق روش. شدند انتخاب ساده

 2که شامل (2118) همکاران و منزيج نامه پرسش سازمانی برگرفته از ینوآور. می باشد پرسشنامه پژوهش نیا در استفاده

وستا ر مدل به توجه با و قيتحق اتيادب اساس برمحقق ساخته و   بازار سهم و ندیفرا در ینوآور محصول در ینوآوربعد 

 يداسات ارياخت در نظر اظهار جهتها  پرسشنامه ها،پرسشنامه روایی نييتع منظور به .شد یرگي اندازه( 1989)و همکاران

 ایاییپ .گرفت قرار ديتائ مورد آن ییروا و گرفته قرار تحقيق مسائل امر در مطلع و خبره افراد و مشاور و راهنما محترم

 ییایپا از ابزار گفت توانیم  که آمد دستبه 11712و   841/1  با برابر کرونباخ آلفای ضریب از  استفاده با ها پرسشنامه

 هاستفاد یاستنباط و یفيتوص آمار یروشها از ها داده ليتحل و هیتجز جهت پژوهش نیا در.  است برخوردار مناسب

 جداول شامل یفيتوص آمار یها پارامتر از نظر مورد نمونه یشناخت تيجمع یها یژگیو ليتحل جهت ابتدا. است دهیگرد

 اه داده بودن نرمال از ابتدا اس ال یپ افزار نرم از استفاده با ق،يتحق اتيفرض آزمون قسمت در یفراوان ینمودارها و

 جینتا.است گرفته قرار ليتحل و هیتجز مورد ها داده ، یساختار معادلات و یآمار یها آزمون از استفاده با وسپس نانياطم

 در راینبناب می باشد . مشهد نان پخت عیصنا شرکت آن بر کسب سهم بازار درحاکی از تاثير نوآوری و ابعاد  قيتحق

 .شود می بيشتر مشهد نان پخت عیصنا شرکت در بازار سهم کسب احتمال ابعاد آن و ینوآور متغيرهای حضور

 

 مشهد نان پخت عیصنا شرکت نوآوری سازمانی،سهم بازار،: یدیکل کلمات

 

 

 

 

 

 

                                                           
 بازاریابی  گرایش  بازرگانی مدیریتکارشناسي ارشد  1
 قوچان مرکز  نور پیام دانشگاهعضو هیئت علمی  2


