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 چکیده

-های عمومی نسبت به سلامت و حفاظت از محیط زیست منجر به این شده است که مصرفافزایش نگرانی و آگاهی

محیطی  کنندگان در خرید های خود مسائل زیست محیطی را مدنظر قرار دهند. همزمان با افزایش اهمیت مسائل زیست

-موثر بر قصد خرید محصولات سبز توسط مصرفکنندگان، شناخت عوامل و مفهوم مسئولیت اجتماعی در میان مصرف

نگرش  رییآن بر تغ یگزار ریسبز و نحوه تاث یابیمفهوم بازار یبررس رسد. این پژوهش با هدفکنندگان ضروری به نظر می

 نی. ادیمحصولات راغب نما نیو استفاده از ا دیکنندگان را به خرمصرف تیتا در نها است انجام گرفته کنندهرفتار مصرف

با توجه به وجود  است. یو از شاخه همبستگ یفیتوص هایدر زمره پژوهش از نظر هدف از نوع کاربردی و پژوهش

هایپرمی  خریداران محصولات متفاوتگیری این پژوهش به صورت جامعه دردسترس از نمونههای موجود، طرح محدویدیت

برای تجزیه و تحلیل داده ها استفاده شده  SPSSپرسشنامه کامل شده و از نرم افزار  ۶۳مشهد انجام شده است. تعداد 

ها و همچنین تشخیص شناسایی نرمال یا غیرنرمال بودن داده یبرا (KS) رنوفیاسم ابتدا از آزمون کولموگوروف .است

ها دارای شده و داده رفتهیها پذآن که ادعای نرمال بودن داده لیبه دل. فاده شدآوری شده استجمع هایع دادهیآزمون توز

پژوهش مورد  نیکه در ا یکیپارامتر یآزمون  هاهای پارامتریک استفاده شده است. و از آزمون باشندینرمال م عیتوز

نتایج  .دباشنیم ونیآزمون رگرس تیو در نها رمنیاسپ ی، آزمون همبستگtعبارتند از: آزمون  کهاستفاده قرار گرفته است 

ولفه م انیوجود ارتباط مثبت و معنادار م یعنیند. ه اشد رفتهیپژوهش پذ نیا هایهیفرض یتمامدهند که حاصله نشان می

-لتعدی قشن با کنندهسبز( و رفتار مصرف عیسبز و ترف عیسبز، توز متیسبز )شامل محصول سبز، ق یابیبازار آمیخته یها

 .ه استدینگرش به اثبات رس گری
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