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  چکیده
 اثبات در که کنند می سعی گوناگون صنایع در پیشرو های شرکت ،یبا افزایش اهمیت و توجه جهانی نسبت به مسئولیت اجتماعی شرکت

 است نهفته نکته این در ها شرکت جانب از توجهات گونه این دلیل. نمایند حفظ را خود قدمیپیش اجتماعی مسئولیت به نسبت تعهدشان

 ها ثیر چه خوب و چه بد به خود سازمانتا این و گذارد که عمل نمایند عملکردشان روی جامعه تاثیر می ینحو هر به ها سازمان که

گذشته توجه به مسئولیت اجتماعی  ی دهه در کنند می فعالیت آن در ها سازمان که رقابتی محیط دلیل به نتیجه در. گردد می منعکس

بلندمدت شرکت ها  تیموفق یدیاز عوامل کل یکیبه عنوان  ینوآور راًیاخ گر،ید یافزایش یافته است. از سو یبه مقدار قابل توجه یشرکت

 ،یشرکت یاجتماع تیمسئول نیب ی رابطه یبا هدف بررسمطالعه  نیا ،راستا نیمورد توجه قرار گرفته است. در ا یامروز یرقابت طیدر مح

 صورت گرفته است.  یو عملکرد مال ینوآور

 یعملکرد مال ،ی، نوآور یشرکت یاجتماع تیمسئول کلیدی: هایواژه

 

  مقدمه -1
اجرای آن تمرکز امروزه شرکت ها به طور فزآینده ای بر اهمیت مسئولیت اجتماعی شرکتی هم از نظر مفهومی و هم از نظر نتایج 

اشاره به شرایطی دارد که در آن شرکت ها مسائل اجتماعی، اقتصادی و محیطی را با شرکتی کرده اند. در این زمینه مسئولیت اجتماعی 

 (. بنابراین پذیرفتن2016عملیات کسب و کار خود و در تعامل با سهامداران به صورت داوطلبانه یکپارچه می کنند )ناوارو و همکاران، 

مستلزم بکارگیری شیوه های پایدار اقتصادی، "مسئولیت اجتماعی نیازمند درگیر شدن شرکت ها در فعالیت های داوطلبانه ای است که 

(. شرکت ها در تنوع گوناگونی از فعالیت های اجتماعی درگیر هستند. 2015می باشد )تجارت و توسعه کانادا،  "اجتماعی و زیست محیطی

(، حمایت های فرهنگی و هنری و غیره. این مطالعه 2008)وبر،  ه های طرفدار محیط زیست، رفتار مناسب با کارگرانهمانند؛ مسائل گرو

دو جنبه ی مهم مسئولیت اجتماعی را تحلیل می کند. یکی در مورد آنچه که ممکن است دستیابی به اهداف اقتصادی نامیده شود و 

 دیگری دستیابی به اهداف اجتماعی. 

از سوی دیگر، اخیراً نوآوری به عنوان یکی از عوامل کلیدی موفقیت بلندمدت شرکت ها در محیط رقابتی امروزی مورد توجه       

(. شرکت های نوآور توانایی پاسخ گویی به چالش های محیطی را سریعتر و بهتر از شرکت های 2009قرار گرفته است)برونی و ورونا، 

و همکاران،  1العات گذشته رابطه ی مسئولیت اجتماعی شرکت با عملکرد مالی را نشان داده اند)چنکه مط غیرنوآور دارند. در حالی

 (. 2008و همکاران،  2پریُر ;2008

 اندآگاهی یافتهمسئولیت اجتماعی شرکتی  ای از ارزش مستقیم اقتصادییندهاها به نحو فزبسیاری از سازماندهد، تحقیقات نشان می

توانند تأثیر مثبتی بر مدیریتی خود، می هایفعالیت کار و و با راهبرد اصلی کسب (گذاری راهبردیسرمایهی ه منزله ب)ادغام آن  باو 

(. 1389)سینایی و همکاران،  شهرت و اعتبار خود را نیز تقویت کنند ،بر اساس آنخود داشته باشند و و بویژه مشتریان جامعه و محیط 

کرده و  آن قدردانی اند تا ازها از نظر اجتماعی مسئول باشند و کاملاً آمادهدارند که سازمان ای انتظاریندهنفع به نحو فزا های ذیطرف
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