
 توسعهانسجام مدیریت و اقتصاد در کنفرانس بین المللی دومین 

 6931تهران  ، مرداد ماه  –ایران 
 

اثربخشی  تمرکز تنظیمی بر تأثیربررسی در  ماهیت محصولنقش تعدیلگر 

 تبلیغ
 

 2)نویسنده مسئول( ، شهناز نایب زاده1سپیده قدوسی

 
 ، ایران، یزد، واحد یزد، دانشگاه آزاد اسلامیگروه مدیریت 1

Email: Sepide.ghodousi@gmail.com 
 ایران، یزد، ، واحد یزد، دانشگاه آزاد اسلامیگروه مدیریت 2

Email: Snayebzadeh@iauyazd.ac.ir 

 

 چکیده

بر اثر بخشی تبلیغات با توجه به ماهیت محصول )لذت  تنظیمی ات نظریه تمرکزتأثیراین پژوهش به دنبال 

، تمرکز تنظیمیمدل پیشنهادي پژوهش با استفاده از ادبیات موجود در زمینه . جویانه و فایده بر( می باشد

در این پژوهش به منظور تعیین و رابطه بین این متغیرها ارائه گردید. ماهیت محصول، اثر بخشی تبلیغات 

 162مول کوکران در حالت جامعه محدود استفاده شد و تعداد نمونه بر اساس فرمول کوکران حجم نمونه از فر

آوري داده ها از روش غیراحتمالی )قضاوتی( استفاده گردید. در این پژوهش بر براي جمعنفر بدست آمد. 

فاده گردیده مبناي ادبیات و مبانی نظري پژوهش، از پرسشنامه هاي استاندارد در پژوهش هاي پیشین است

استفاده شده  PLSو  SPSSافزارهاي هاي پرسشنامه و آزمون فرضیه ها از نرماست. براي تجزیه و تحلیل داده

 تمرکز بین رابطه در حصولم کننده ماهیتنقش تعدیل نتایج حاصل از این پژوهش نشان داد کهاست. 

 .ندارد يمعنادار تأثیر تبلیغات اثربخشی و تنظیمی
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