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 چکیده

 تجط٤ع غ٥طا٘تفبف٣  ٞب٢ زا٘كٍبٜ ثبظضٌب٣٘ ٔس٤ط٤ت زا٘كد٤ٛبٖ ز٤سٌبٜ اظ حؿ٣ ثبظاض٤بث٣ ٔغّٛة ا٢ٍِٛ اضائٝ حبضط تحم٥ك و٣ّ ٞسف  

 ٘ؾط وؿت ٚ پ٥ك٥ٗ تحم٥مبت ٔمبلات، وتت، ٔغبِقٝ ثب  حؿ٣ ثبظاض٤بث٣ ٔغّٛة ا٢ٍِٛ ٔٙؾٛضاضائٝ ا٤ٗ ثطا٢. ثبقس ٣ٔ 94 ٚضٚز٢

 زا٘كٍبٜ ثبظضٌب٣٘ ٔس٤ط٤ت زا٘كد٤ٛبٖ حبضطاظز٤سٌبٜ تحم٥ك آٔبض٢ خبٔقٝ. ٌطز٤س قٙبؾب٣٤ ا٥ِٚٝ نٛضت ثٝ فبُٔ 33أطزض وبضقٙبؾبٖ

 آٚض٢ خٕـ اثعاض. ثبقس ٣ٔ ٘فط 240 قسٜ ٌطفتٝ 94 ؾبَ زض وٝ آٔبض٢ عجك آٖ تقساز وٝ ثبقس ٣ٔ 94 ٚضٚز٢ تجط٤ع غ٥طا٘تفبف٣ ٞب٢

 تجط٤عٚضٚز٢ غ٥طا٘تفبف٣ ٞب٢ زا٘كٍبٜ ثبظضٌب٣٘ ٔس٤ط٤ت زا٘كد٤ٛبٖ اظز٤سٌبٜ حؿ٣ ثبظاض٤بث٣ ٔغّٛة ا٢ٍِٛ اضائٝ ثب پطؾكٙبٔٝ اعلافبت

 زض.ٌطفت لطاض آٔبض٢ ٕ٘ٛ٘ٝ اذت٥بض زض آٖ اظ اع٥ٕٙبٖ ٚ پب٤ب٣٤ ٚ ضٚا٣٤ ؾٙدف اظ پؽ وٝ اؾت اوتكبف٣ تح٥ُّ ضٚـ اظ اؾتفبزٜ ثب94

 ثطا٢ وٝ تطت٥ت ثس٤ٗ. اؾت قسٜ اؾتفبزٜ اؾتٙجبع٣ ٚ تٛن٥ف٣ آٔبض٢ ضٚقٟب٢ اظ آٔبض٢ ٞب٢ زازٜ تح٥ُّ ٚ تدع٤ٝ ثطا٢ حبضط تحم٥ك

 ثٝ ٔطثٛط ؾٛالات ثٝ پبؾر٣٤ٍٛ ثطا٢ اؾتٙجبع٣ ؾغح زض ٚ تٛن٥ف٣ آٔبض٢ ضٚـ اظ آٔبض٢ ٞب٢ زازٜ تّر٥م ٚ ثٙس٢ عجمٝ تٛن٥ف،

 spss آٔبض٢ افعاضٞب٢ ٘طْ اظ فط٤سٔٗ آظٖٔٛ ٚ اوتكبف٣ تح٥ُّ تى٥ٙه اظ حؿ٣ ثبظاض٤بث٣ ٔغّٛة ا٢ٍِٛ اضائٝ ثٙس٢ ا٤ِٛٚت ٚ قٙبؾب٣٤

 . اؾت قسٜ اؾتفبزٜ
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