
 انسجام مدیریت و اقتصاد در توسعهکنفرانس بین المللی دومین 

 9316تهران  ، مرداد ماه  –ایران 

 1 

 

 

 نوآوری باز

 
 *  2عباس شول، 1سمیه روحانی سروستانی

 srohani177@gmail.com،، ایراندانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت اجرایی،گروه مدیریت، واحد سیرجان، دانشگاه آزاد اسلامی، سیرجان -1

 abbas.shoul2@gmail.com ،رفسنجان،ایران عج(،(عصردانشگاه ولیصنعتی، استادیار،گروه مدیریت  -2

 

 

 

 

 چكیده
نوآوری و به ویژه نوآوری باز در محصولات و فرایندهای خود هستند.  صحنه رقابت  نیازمندامروزه سازمان ها برای بقا در  

به طور خاص به  ی و انواع آن،با توجه به اهمیت نوآوری باز برای سازمان ها در این مقاله ضمن پرداختن به مفهوم نوآور

های مقالات منتشر شده از سوی بندی دیدگاهه شده است. این مقاله با هدف ارائه و جمعمفهوم نوآوری باز پرداخت

 .انجام شده است ،نویسندگان داخلی و خارجی به منظور دستیابی به دیدگاهی جامع درباره نوآوری باز
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  قدمهم
ها ها و به ویژه کیفیت خدمات آنهای خدماتی نقش مهمی در تحقق اهداف سازمانهای جدید در سازمانامروزه ایده

ها، ها و خطرات مرتبط با تکنولوژیهای نوظهور، هزینهدارند. با توجه به عواملی مانند چرخه عمر کوتاه تکنولوژی، فناوری

گذاری برای ها در بازار محصولات واهمیت رو به رشد سرمایهانی شدن فرایندهای تحقیق و توسعه، افزایش رقابت بین بنگاهجه

های دانش برای رقابت، امری اند و جریانکار، منابع تکنولوژی خارجی اهمیت بسیاری پیدا کردهوهای کسبتأمین مالی ایده

های خود را برای حرکت به سمت ها باید مهارتپوشند و سازماناتوماتیک جامه عمل نمی الزامی است. اما این جریان به طور

 [.1ها گسترش دهند ]گیری آنشکل

های پر تلاطم [. در محیط2ای پرهزینه هستند ]های نوآوری به صورت قابل ملاحظهتوسعه و پروژهواز سوی دیگر، تحقیق

تواند به عنوان عامل مهمی در جهت موفقیت یک واحد تجاری به سه اقدامات رقبا میامروزی توجه به مشتریان، نظارت و مقای

 [.4ها در دنیای رقابتی امروز، داشتن نوآوری و ایجاد مزیت رقابتی است ][. یکی از ملزومات عملکرد موفق سازمان3آید ]شمار 

مطرح شد همان  2که توسط هنری چسبرواست نوآوری باز  1های جدید برای نوآوری، مدل نوآوری بازیکی از مدل

های درونی و در مسیرهای درونی و های بیرونی، علاوه بر ایدهتوانند و باید از ایدهها میاست که در آن شرکت 3پارادایمی

 [. نوآوری باز هم یک فلسفه و هم یک شیوه معطوف به5های خود استفاده کنند ]بیرونی به بازار، در مسیر پیشبرد فناوری

بانی توسعه و دفاتر طراحی، دیدهوهای جدید مراکز تحقیقتوسعه است. در این رویکرد، یکی از مسئولیتواختراع مجدد تحقیق
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