
 ديمیه کىفراوس بیه المللی اوسجام مدیریت ي اقتصاد در تًسعٍ

 6931تهران  ، مرداد ماٌ  –ایران 
 

 
 

نگاهی بر مبانی نظری بازاریابی ویروسی    

 2، احمذ ػلی  مقتذر زاده  *1لیلا انصاری 

 Leila .ansari95@gmail.comٔٛؾؿٝ آٔٛظـ ػبِی غیط ا٘تفبػی اؾٜٛ ،  ثبظضٌب٘ی وبضقٙبؼ اضقس ، ٔسیطیت  *1

  Dr-am54@yahoo.com اؾٜٛ ا٘تفبػی غیط ػبِی آٔٛظـ ٔٛؾؿٝزوتطی ، ٔسیطیت ، 2

 

 

 

 چکیذه

 ٚ ٌعاضـ ٞب ٚ ا٘س ثٛزٜ اثطٌصاض آٖ ثط ٘ظطاٖ نبحت ٚ ٞب ضقتٝ اظ ٚؾیؼی زأٙٝ وٝ اؾت ای ٌؿتطزٜ ٔجبحث اظ یىی ٚیطٚؾی ثبظاضیبثی ٔٛضٛع

ِصا زض ایٗ  .ثبقس ٔی  ٚیطٚؾی ثبظاضیبثیٍ٘بٞی ثط ٔجب٘ی ٘ظطی  حبضط پػٚٞف ا٘دبْ اظ ٞسف. اؾت قسٜ ٘ٛقتٝ آٖ زضثبضٜ خسیسی ٔمبلات

 زؾتیبثی ثٝ ٞسف ٔٛضز ٘ظط ثٝ ٔغبِؼٝ ٚ ثطضؾی ازثیبت تحمیك ایٗ ٔٛضٛع پطزاذتٝ قسٜ اؾت.پػٚٞف ثطای 

 

 .تفبٚت ثبظاضیبثی ثب فطٚـ، تفبٚت ثبظاضیبثی ثب تجّیغبت، ثبظاضیبثی یب ٔبضوتیًٙ: کلیذی واشه های 

 

 

  مقذمه  -1

 زض ذهٛل ثٝ.  قطوتٟبؾت ثبظاضیبثی ؾیبؾتٟبی زض اختٙبة لبثُ غیط ضٚقی ثٝ قسٖ تجسیُ حبَ زض  ٚیطٚؾی ثبظاضیبثیثبظاضیبثی 

 ٕٞچٙیٗ. اؾت آٚضزٜ فطاٞٓ ٔكتطیبٖ ثٝ ٞب وبلا ٚ ٔحهٛلات ی ػطضٝ ثطای خسیسی ٔٛلؼیتٟبی ٚ فطنتٟب ایٙتط٘ت وٝ حبضط حبَ

 ِٚی ثبقس زاقتٝ ضا ٟٔٓ پیبٟٔبی اضائٝ زض ذبنی تٛا٘بیی ٚ ٟٔبضت قطوتی اؾت ٕٔىٗ اٌطچٝ وٝ اؾت ضطٚضی ٔٛضٛع ایٗ زضن

 زض قطوت ، وٙس ٔكبٞسٜ ضا ذٛز ا٘تظبض اظ وٕتط چیعی ٚ وٙس ثبظزیس ضا ؾبیت اٌط وٙٙسٜ ٔهطف اٌط وٝ اؾت ایٗ ٔؿئّٝ ٟٕٔتطیٗ

 لیٕت زض ضلبثتی ٔعیت ، ٔٙبؾت ویفیت اضائٝ ثب ٚفبزاضی ٌٚؿتطـ ایدبز ، ٔكتطیبٖ خصة.  قس ٘رٛاٞس ٔٛفك ٚیطٚؾی ثبظاضیبثی أط

 .ثبقٙس ٔی ٚیطٚؾی ثبظاضیبثی أط زض قطوت ٔٛفمیت ضاٟٞبی ٔٙبؾت ٚیطٚؾی ثبظاضیبثی عطح یه ثب ذسٔبت ٚ ٔحهٛلات اضائٝ ٚ

 

 


