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  چكيده 

آميخته بازاريابي موثر بر رفتار شناسايي و تبيين به اين پژوهش 

هاي بزرگ عرضه كننده مواد غذايي در فروشگاه در مصرف كننده

پژوهش از نظر هدف كاربردي و از نظر چگونگي  .پردازدمي شيراز

ي آماري مورد نظر اين تحقيق جامعه. پيمايشي است  - اجرا توصيفي

بزرگ عرضه كننده مواد هاي ي مشتريان فروشگاهعبارت از همه

در اين تحقيق  از روش نمونه گيري . باشدغذايي در شهر شيراز مي

ابزار . نفر به عنوان نمونه انتخاب گرديد 384 استفاده و تصادفي 

استاندارد پرسشنامه استاندارد بازاريابي سبز و  داده هااصلي گردآوري 

هاي با پرسشنامهروايي محتوايي . مي باشدرفتار خريد مشتريان 

مورد تاييد قرار گرفته  بارتلتآزمون نظر متخصصان و استفاده از 

هاي نيز با استفاده از روش آلفاي كرونباخ پايايي پرسشنامه .است

و براي پرسشنامه تصميم خريد  0.838براي پرسشنامه بازاريابي سبز 

آمار  از استفاده حاصل با هايداده. محاسبه شد 0.833مشتريان 

نتايج تحقيق نشان داد  .گرديد توصيفي و استنباطي تجزيه و تحليل

كه بازاريابي سبز بر تصميم خريد مصرف كنندگان در فروشگاههاي 

  .بزرگ عرضه كننده مواد غذايي در شيراز مؤثر است
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