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 کاربرد اینترنت در هوش تجاري

 

   یمینغ نیشار :وجشناد 

   للملا نیب یناگرزاب تیریدم دشرا سانشراک

   يرادباسح و تیریدم هدکشناد  نیوزق دازآ هاگشناد

  چکیده

بر تصمیمات عمده و کلان  1آثار مثبتی که هوش تجاري پژوهش نقش اینترنت در هوش تجاري ودر این 
سازمانی دارد اشاره شده است و به عمده موارد قابل توجه در معماري هوش تجاري و مزایاي آن به همراه 

شده است، هوش تجاري نه به عنوان یک ابزار یا یک محصول  نحوه برخورد و نوع پیاده سازي آن پرداخته
و یا حتی سیستم، بلکه بعنوان یک رویکرد جدید در معماري سازمانی بر اساس سرعت در تحلیل اطلاعات 

در این . به منظور اتخاذ تصمیمات دقیق و هوشمند کسب و کار در حداقل زمان ممکن مطرح شده است
می، مورد بررسی قرار گرفته هاي عمو با تشریح اهداف آن، ضمن معرفی تکنیک مقاله، دلایل لزوم استفاده

  .است

  مقدمه
هاي نوین با سرعتی سرسام آور در حال پیشرفت هستند، به طوري که جوامع به صورت عام و بازار  فناوري

به صورت خاص با شتابی وصف ناپذیر به دنبال ترفند هایی می گردند که بقایشان را در این عرصه آشفته و 
دیگر زنده بودن به معناي سازمانها باید بپذیرند که فلسفه حیاتشان تغییر کرده است و . متلاطم تضمین کنند

رسیدن به وضعیت سوددهی مداوم نمی تواند باشد و باید به دنبال رقابت و ابزار آن باشند، چرا که امروزه 
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