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 چکیده
محیطی در میان افکار عمومی مهم شدن مسائل زیستبا توجه به 

 ،محیطی در تولیددر نظر گرفتن مسائل زیست کشورهای مختلف،

المللی شدن و ورود در بینانرژی  مصرف و اولیه مواد تأمین توزیع،

 المللی از اهمیتی بالا برخوردارهای بینها به بازارها و رقابتشرکت

ارتباط استراتژی صادرات رفاقت است. هدف از این پژوهش بررسی 

 ها نشان داد کهبررسی باشد.محیطی و کسب مزیت رقابتی می

 حیطی کشور خارجی، شدت رقابت کشورهای منگرانیعواملی نظیر 

 

 

 

بودن مدیران ارشد شرکت و  خارجی، حساسیت سبز

 قترفا صادرات استراتژیکارگیری سازمانی سبز سبب بهفرهنگ

 ها نیزاین استراتژیشود و های صادرکننده میمحیطی در شرکت

به همراه  های صادرکننده مزیت رقابتیبه نوبه خود برای شرکت

ای هتوان استدلال نمود که تمرکز بر استراتژیدارد. در نتیجه می

 ترینتواند از مهممنتج به رفتارهای دوستدار محیط زیستی می

ای های صادراتی به منظور کسب مزیتهکننده شرکتعوامل تعیین

 رقابتی و توسعه عملکردهای صادراتی باشد.

 محیطی، مزیت رقابتصادرات، رفاقتاستراتژی کلمات کلیدی: 

 

 مقدمه
 استاندارد و اشتغال نرخ ها،پرداخت تراز بهبود به صادرات ازآنجاکه

 توسعه دنبال به هادولت از تعدادی بنابراین، کند؛می کمک زندگی

 در صادرات کنند. اصطلاحمی تشویق را بیشتر صادرات صادرات،

 بازارهای به دسترسی یعنی آن قدیمی معنی گرتداعی اولیه نگاه

 به های صادراتیفعالیت عوامل و پیامدهای نظریه در است. خارجی

 دیدگاه مفهوم، اولین شود.می توجه سایرین از بیشتر مفهوم سه

 مانند تجربه شرکت خاص هایدارایی بر که است منابع بر مبتنی

 این عامل کند کهمی تکیه شرکت هایشایستگی اندازه و شرکت،

 رفتار ساختار الگوی کند. دوم،می محدود را استراتژیک هایانتخاب

 بر مؤثر توجهقابل سوابق از مجموعه دو اصل در که است عملکرد

 ساختاری هایویژگی الف( گیرد:می بر در را صادرات عملکرد

 به رسیدن برای شرکت ب( توانایی و صادراتی هایشرکت بازارهای

 اجرای طریق از خارجی بازارهای در موضعی هایمزیت حفظ و

 پارادایم مفهوم، رقابتی. سومین استراتژی ریزیبرنامه مؤثرو  کارآمد

 گسترش هایدیدگاه و وکارکسب تعاملات شبکه بازرسی ایرابطه

است.  خارجی خریداران روابط با متوالی توسعه عنوانبه صادرات

 در موفقیت که گیرندمی نظر در گونهنیا نگرش سه این ،حالنیباا

 در که هاییآن جملهمن محتمل عوامل به های صادراتیفعالیت

 شوند.می مربوط هستند، سازمان خارجی محیط با ارتباط

 پیشرفت جهت زیاد، های تحقیقاتیشکاف دلیل وجودبه وجودنیباا

-این است تا دامنه لازم صادراتی، هایفعالیت مبنای بر تحقیقات در

شوند. همان پوشانده هاشکاف این تا یابد تحقیقات گسترش گونه

 گرو ملی در مرزهای درون در کاروکسب هایبنگاه موفقیت که گونه

 یک فعالیت که دایرههنگامی باشد،می اثربخش و بازاریابی صحیح

 موفقیت، به دستیابی یابد نیزمی توسعه مرزها از خارج به بنگاه

 اتخاذ راهکارهای و خارجی بازار مختصات صحیح درک رهین

 (.1832 حسینی، و )دعاییاست  آن مدیریت برای مناسب

، وزیعت ،تولید در را خود محیطیزیست منفی تأثیرات باید هاشرکت

دهند.  کاهش توجهیقابل طرز به انرژی مصرف و اولیه مواد تأمین

 ریانمشت سرسختانه تقاضای و وسیله قوانینبه صورت این غیر در

 ازاریابانب برای استراتژی بهترین شد. بنابراین رانده خواهند عقب به

 محصولاتشان محیطیزیست اعتبار در مورد مشروح اطلاعات ارائه

 قداماتیا رسانیاطلاع با باید شرکت، راستا این مشتریان است. در به

 ار مشتریان نظر نموده خود هایفعالیت سبز نمودن زمینه در که

 که یپیامد اقدامات تبلیغ با دونالدمک شرکت مثال برای. جلب نماید
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