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 چکیده 

ای در ابعاد مختلف دهنده به شهرها و یکی از مهمترین عناصر شهری دارای جایگاه ویژهمحورهای شکلبازارها به عنوان 

می اسلا -توان به بعد اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی اشاره داشت. بازارهای ایرانیباشند که از جمله آنها میجامعه می

شود های فرهنگی و اجتماعی نیز پرداخته میی به فعالیتهای اقتصادهمواره به عنوان مکانی که در آن علاوه بر فعالیت

که این امر در کنار عواملی مانند معماری مناسب، توجه به نیازهای فضایی، تنوع فضایی، دسترسی آسان ند شناخته شده ا

ها، اتت، ملاق، گذران اوقات فراغبه بازارهابرای همگان، امنیت و غیره سبب ایجاد انگیزه به منظور حضور افراد جامعه 

هایی های سوم به عنوان مکانهای مکانتوان نمودی از ویژگیها را میشده است که این ویژگیگرفتن اخبار و غیره می

 آورندسازی و غیره را فراهم می، خاطرهبرخوردهای اجتماعیکه برای افراد امکان حضور در فضا برای تامین آرامش، 

اضر به توصیفی بوده و در این رابطه در تحقیق ح-هیت موضوع، روش تحقیق حاضر تحلیلیبنابراین با توجه به ما. دانست

است و در های مشابه استفاده شدهپژوهشای و مراجعه به آمارهای موجود و منظور گردآوری اطلاعات از روش کتابخانه

تطبیق این  های خود و همچنینبا ویژگی اسلامی-شود که بازارهای ایرانینتیجه با توجه به مطالعات صورت گرفته بیان می

ای مکان هباشند که خواستههای سوم، به مثابه مکان های سوم شناخته شده و قادر میها با تعاریف و اهداف مکانویژگی

 سوم را در بعد اجتماعی برای افراد جامعه فراهم کنند.
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