
 

 

 شهر تبریز برند شهری برای کلانی  امکان توسعهبررسی 

 بافی تفاده از هنر صنعت فرشاسا ب 

 
 2فرزین حق پرست، 1*زهرا نوری محمودآباد

 کارشناس ارشد پژوهش هنر، دانشگاه هنر اسلامی تبریز )* نویسنده مسئول( -1
 عضو هیئت علمی و استادیار دانشکده ی معماری دانشگاه هنر اسلامی تبریز -2

 
های هاست که استفاده از مشخصه های برندسازی مکانبرندسازی شهری با استفاده از عناصر فرهنگی یکی از گرایش :خلاصه

، در تمام دنیا مطرح شدهدستی ی هویتی صنایعهای اخیر اهمیت جنبههویتی فرهنگی نقش اساسی در آن دارد؛ در طول دهه

تبریز ظرفیت معرفی  فرشفت جوامع به کار گرفته نشده است. این که آیا ولی ظرفیت این بخش به درستی در مسیر پیشر

ای پرسشنامه نظر مردم، زبرای سنجش تصویر شهر تبریز اد سئوال این پژوهش بود. را دار این شهرن برند هویتی شدن به عنوا

دم شهر تبریز در ی فرهنگی مر جهت درک ذائقه. قرار گرفت شهروندان در اختیارپرسشنامه  093سئوال طراحی شد و  03با 

با استفاده از نرم نتایج حاصل از پرسشنامه ها .تاریخ فرهنگی این شهر از دوران ایلخانی به بعد برررسی گردید، ی فرش زمینه

ی ی تائید فرضیه نشان دهنده واطلاعات حاصل از مطالعات نظری به روش تحلیل اسنادی بررسی گردیدند و نتایج SPSSافزار 

 بود. این شهر  بر امکان استفاده از فرش تبریز به عنوان برندمبنی قیق تح
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 مقدمه -1

ی جهانی شدن ارتباطات، ی اخیر تحت تاثیر پدیدهنشینی است که طی چند دههشهر امروز، نمود نوینی از شهر

پیشرفت سریع جهانی  .[1] تری برخوردار استده و در مقایسه با قبل، از ساختار و کارکرد پیچیدهاطلاعات و فناوری پدید آم

های گذاران، دانشجویان و شرکتهر کشوری برای داشتن سهم خود از مشتریان، گردشگران، سرمایه کند کهشدن ایجاب می

شود مفهوم برند شهری  ه در مدیریت شهرها بکار گرفته مییکی از مفاهیمی که امروز. [2] قابت بپردازدجهانی با دیگران به ر

راهبردی جهت ایجاد مزیت رقابتی برای شهر تبدیل شده است تا از این طریق تاریخ، کیفیت  یشهری به ابزار برندایجاد  .است

سازی شهری با برند .[0]ی زندگی و فرهنگ تبلیغ شود و فرصت، قدرت یا نفوذ شهر در محیط رقابتی افزایش یابد محل، شیوه

دارد که همواره ملموس نیستند و  شهر های متنوعچالش بزرگی مواجه است که ریشه در خلق و برجسته نمودن هویتی از ارزش

های بارز جهانی شدن گسترش بییکی از جنبهامروزه . [4]های مختلف اجتماعی در شهر را نمایش دهد لازم است علائق گروه

دستی به عنوان بخشی از در این میان صنایع .[1]رویدادهای فرهنگی است    ی مردم بهی و گرایش عامهی روابط فرهنگسابقه


