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 م و ابعاد کارآفرینی اجتماعیتبیین مفهو

 محمد احسان متقی

 واحد علوم تحقیقات –کارآفرینی دانشگاه آزاد اسلامی مدیریت دانشجوی دکتری تخصصی 

 چكيده 

کارآفرینی به عنوان پدیده ای نو ظهور، به تازگی در محافل علمی  ایران مطرح  شده است. احیای تحقیقات و 

نام گذاری  "انقلاب کارآفرینانه  "میلادی باز می گردد؛ که آن را  0891دنیا به  دهه عملیات کارآفرینی در 

معتقد است رفتار کارآفرینانه نیازی فراگیر و ضروری برای تمامی سازمان ها  "جان تامپسون  "کرده اند. 

له دیدگاهی از این مقا. ( است)دولتی، خصوصی، داوطلبانه و غیره( با هر اندازه )بزرگ ، متوسط و کوچک

را به عنوان یک فرایند که تغییر اجتماعی را تسریع می   "کارآفرینی اجتماعی "علم کارآفرینی، تحت عنوان 

کند و نیاز های مهم اجتماعی را مورد خطاب قرار می دهد، مطرح می کند. کارآفرینی اجتماعی به عنوان 

ای ارزش های اجتماعی و توسعه در مقابل قی در ارت، به طور نسبمقوله ای متفاوت از دیگر اشکال کارآفرینی

کسب ارزش اقتصادی ارجحیت بیشتری را کسب می کند. در این مقاله  ابتدا مروری بر مفاهیم کلی 

کارآفرینی خواهیم داشت سپس سرمایه اجتماعی، مفاهیمی از کارآفرینی اجتماعی و چار چوب های نظری 

های رفتاری کارآفرینان اجتماعی  ویژگی سایر مقوله های کارآفرینی،این مقوله جدید، جایگاه آن نسبت به 

 مطرح می شود.

 ؛4بخش داوطلبانه ؛3سازمان های غیرانتفاعی ؛2سرمایه اجتماعی ؛0کارآفرینی اجتماعیکلمات کليدی: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
1 Social Entrepreneurship 

2 Social capital 

3 Not- for- profit organizations (NFPs) or  Non-profit organizations(NPOs) 

4 Voluntary section 


