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اد به عنوان یکی از ابعاد تحقق اقتص ملیبررسی و تحلیل عوامل موثر  بر مصرف محصولات تولید 

 مقاومتی

 سعید ده یادگاری ، علیرضا حسن زاده جزدانی

 استادیار ، گروه مدیریت مجتمع آموزش عالی بافت،دانشگاه شهید باهنر کرمان، کرمان 

 چكیده

علیه یک کشور تحریم شده، با کمترین وابستگی به خارج از کشوور   های اقتصادیتحریمروشی برای مقابله با  اقتصاد مقاومتی

اثور کوردن   های فشار و متعاقباً تلاش برای کنترل و بیتشخیص حوزه زمندکه نیادر خصوص نیازهای اساسی و راهبردی است. 

های خارجی کاهش یابد و بر تولید داخلی کشور و تلاش برای برای رسیدن به اقتصاد مقاومتی باید وابستگی .آن تاثیرها است

مایت و تقویت تولید ملی و یکی دیگور  اقتصاد مقاومتی ارکانی و الزاماتی دارد. یکی از این ارکان ح.خوداتکایی تأکید گردد

از ارکان آن مدیریت مصرف است یکی از ابعاد مدیریت مصرف، مصرف کالاهای داخلی می باشد. در این مقاله سوعی شوده   

است که در ابتدا اهمیت مصرف کالاهای داخلی بر اقتصاد کشور مورد بررسی قرار گیورد سو ب بوا بررسوی ادبیواو موجوود،       

فتار مصرف کنندگان در روی آوردن به مصرف کالاهای داخلی مورد مطالعه قورار گرفتوه اسوت. نتواین ایون      عوامل موثر بر ر

 اسوتقلال  بوه  بتووان  اسلام کمک نمایود توا از آن یریوق    مورد نظر اقتصادی نظام تحقیق می تواند به مدیران در جهت پیگیری

  .ت یافتدس اقتصاد مقاومتی اهداف به آن تبع و به ملی تولید اقتصادی،

  مصرف-تولید ملی -اقتصاد مقاومتی:واژگان كلیدی

 JEL: E21,E23,E60بندی طبقه
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