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فرصتهای کارآفرینی و (ونیزی)تلو یرسانه مل  

 2عایشه رییسی ،1یمحسن محمدقاسم

 کارآفرینی )عضو باشگاه پژوهشگران جوان و نخبگان زاهدان(* مدیریتکارشناسی ارشد دانشجوی -1

 کارشناسی ارشد مدیریت دولتی -2

 چکیده

رآفرینی می باشد. برای آشنایی و شناخت کا یهدف این تحقیق بررسی و تحلیل نقش صدا و سیما در ترویج فرصتها 

 فرصتهایبیان گردیده و با بررسی مبانی  ینیکارآفر یو مفهوم کارآفرینی و فرصتهارسانه اجمالی موضوع، ابتدا تعریف 

رسانه، ایجاد نگرش توسط  سازی، کارکردهای آن و فرصتکارآفرینی و نیز نقش رسانه ها و بخصوص صدا و سیما در 

 تحقیقکارآفرینی می تواند داشته باشد، تبیین می گردد.  بر همین اساس در این  یه ملی در ترویج فرصتهانقشی که رسان

 دیدگاه های اندیشمندان حوزهو کارآفرینی و نسبت میان این دو اصطلاح،  فرصتتلاش می گردد با بررسی مفاهیم 

یند، به مهمترین متغیرهای موثر در این زمینه و نقش آفرتاثیرات رسانه در این  و کارآفرینی و با در نظر گرفتن کارکردها

رسانه در هر کدام از این متغیرها اشاره نماید. براساس نتایج این بررسی می توان گفت: بهره گیری از نقش های آموزشی، 

ی دیگر به و از سوکارآفرینی نگرش به فرصتهای تعمیق تغییر و  ،ایجاد، تقویت بهتبلیغی و فرهنگ سازی رسانه ملی 

جوانان می تمامی جامعه خصوصا تامین فرصت های برابر برای ترویج و تثبیت فرصتها در جامعه منتج می گردد. رسانه با 

کارکرد توزیعی و ارتباطی فرصتهای کارآفرینی را در  باو همواره  نماید تواند به نهادینه شدن این فرایند در جامعه کمک

 اجتماع مدیریت می نماید.

 رسانه )تلویزیون( ،کارآفرینی یها کارآفرینی، فرصت ان کلیدی:واژگ

 

 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
 


