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 بليغات تجاري راديوآميختگي مفهومي در ت

 2رضويان ،حسين 1زهرا زارع

 کارشناس ارشد زبانشناسي همگاني، دانشگاه سمنان -1

 استاديار گروه زبانشناسي، دانشگاه سمنان -2

  چكيده

ع اهاي مفهومي بكاررفته در تيزرهاي تبليغات راديويي را در ژانر تجاري بررسي کرده و انواين جستار تلاش کرده است تا آميختگي

( اصطلاح آميختگي مفهومي را براي اشاره به توانايي 2002بندي کند. فوکونيه و ترنر )هاي موجود در آنها را مشخص و طبقهآميختگي

 اند. بكارگيريهاي مختلف و يافتن ساختار طرحواره اي مشترک بين آنها ارائه کردهخلاقانه بشر در ارتباط دادن عناصر موجود در حوزه

هاي هاي معنايي به ويژه در کاربردهاي خلاقانه زبان راهگشا بوده است. يكي از عرصهتگي مفهومي در شناخت پيچيدگينظريه آميخ

تيزر تجاري راديويي، بررسي و شبكه آميختگي مفهومي آنها ارئه شد.نتايج  50کاربرد زبان خلاقانه، زبان تبليغات است. بدين منظور 

اي از خلاقيت و استفاده از آن به عنوان دگان تبليغات به معاني نوظهور و پيدايشي به عنوان جنبهدهد که توجه سازنپژوهش نشان مي

يكي از ابزارهاي جذب و ترغيب مخاطب در اين تيزرها قابل تامل است. همچنين مشخص شد که از ميان انواع آميختگي تيزرهاي تجاري 

اي بود، و هيچكدام از تيزرهاي تر است. يک تيزر نيز داراي آميختگي دو حوزهلاي متداوراديويي، کاربرد آميختگي مفهومي تک حوزه

 بررسي شده حاوي آميختگي ساده و آيينهاي نبودند.

 شناسي شناختي، آميختگي مفهومي ، تبليغات، راديو، تيزر تجاريزبان هاي کليدي :واژه

 

رويكرد، دانش زباني را بخشي يكي از رويكردهاي مطرح زبانشناسي، زبانشناسي شناختي است. اين 

 .يردميگ ها و شيوه ادراك انسان از جهان و دنياي پيرامون او شكل ازشناخت كلي انسان ميداند كه بر پايه تجربه

گذاران بعنوان پايه 2و لانگاكر 1ليكاف. مطالعه ساز و كار ذهن است ،يشناخت يزبانشناس مطالعاتي دغدغه اصل

نظري،  چهارچوب نيدر ا مطالعه زبان بايد ابتدا به معنا وسپس به صورت پرداخت.مكتب شناختي معتقدند كه در 

را  ميونه ذهن مفاهكه چگ كنندينكته تمركز م نيبلكه بر ا ستندين يزبان يبه دنبال مطالعه صورتها شناسان گرزبانيد

دراين رويكرد ميتوان از  (. 1980 كاف،ي)لكند يم جاديا ديجد انيكرده و مع بيو آنها را با هم ترك دهديسازمان م

. رويكرد شناختي برخلاف ديگر رويكردهاي ختهاي ذهن بشر پرداطريق زبان به كنكاش ساختار انديشه و ويژگي

كند، پويا دانسته و معتقد است كه از طريق واحدهاي يادمي 4سازيرا كه از آن بعنوان مفهوم 3شناسي، مفهوم زبان

توانيم زبان خودرا رمزگزاري ومفهوم سازي كرده و به انتقال مفاهيم پيچيده بپردازيم مي هايينمادين ودستورالعمل

 (. 7: 1389)راسخ مهند، 
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