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 چکیده

این  ی باشد.دختران مدر تغيير نگرش بر انتخاب همسرشی آموزش تصویر سازی ارتباطی  اثربخ تعيينهدف این پژوهش 

نيمه  زءپژوهش های کاربردی و از شاخه ی توسعه ای  و از لحاظ ماهيت و روش ج جزء پژوهش های از لحاظ هدف پژوهش

که اختلال حاد روانی بارزی را  11سرای محله منطقه  کليه دختران مجرددر این تحقيق شامل جامعه آماری  است. آزمایشی

که 11نفر ازدختران مجرد واجد شرایط سرای محله منطقه  05نمونه آماری پژوهش عبارت است از ندارند تشکيل  داده اند. 

نفربه  12نفر را انتخاب،  22مره رادریافت نمودند ، از بين کسانی که بالاترین ننگرش به انتخاب همسرپس از گرفتن آزمون 

 رینمونه گيازروش در این تحقيق جایگزین شدند. بصورت تصادفی نفر به عنوان گروه گواه، 12عنوان گروه آزمایش و 

 مهپرسشناابزار گردآوری داده ها،  آوری داده ها شامل :کتابخانه ای و ميدانی بوده است.استفاده شد.روش گرد  تصادفی

روایی آن مورد تأیيد اساتيد راهنما و مشاور قرار  که(2553کاب و لارسون و واتسون )نحوه نگرش به انتخاب همسر  استاندارد 

به دو محاسبه گردید. تجزیه و تحليل داده های جمع آوری شده، 11/5ابزار با استفاده از آلفای کرونباخ پایایی  گرفته است.

ها از طریق نرمال بودن توزیع داده ها، مفروضهکه قبل از آزمودن فرضيه SPSS از طریق نرم افزار ی روش توصيفی و استنباط

ها از طریق آزمون لوین در تمام متغيرهای دو گروه مفروضه همگنی واریانس انجام شد.سپس اسميرنف-آزمون کولموگروف

رای ب استفاده گردید. بررسی گردید. برای گزارش نتایج  معناداری آزمونهای آماری مورد نظر و اندازه از اثر متغير مستقل 

تصویر   تایج حاکی از اثر بخش بودن  آموزشاز تحليل کوواریانس استفاده شده است. ن های آمار استنباطی تجزیه و تحليل داده
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