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  چکیده
 

 طییتوسعه گردشگری جزیره کیش  برای تبلیغات تلویزیونی هدف اصلی این پژوهش امکان سنجی تاثیر 

هیای يییر يلیی  حاضر در حوزه تحقیقات کیاربردی و از نیوپ پیژوهش پژوهش .می باشد سال گذشته 5

جامعیه . شیده اسیتانجام  (AIDA)یابی است که با استفاده از مدل آیدا تحلیلی و از نوپ فرضیه -توصیفی

با اسیتفاده از  که باشند مینفر  7553در هر روزبه جزیره کیش  ان گردشگرمیانگین ورود  آماری تحقیق

های آمیاری توصییفی و  در این تحقیق از روش .شده استنمونه انتخاب  747تعداد کران روش فرمول کو

های آمیار توصییفی شیامی مییانگین و انحیراف  ها با استفاده از شیاص  . دادهاستفاه شده استاستنباطی 

هیای پیژوهش از آزمیون تحلییی در بخش آمار استنباطی به منظور آزمیون فرضییهشده و استاندارد ارائه 

آوری  همچنیین  از نظیر نحیوه گیرد. شده اسیتهای تی تک نمونه  استفاده همبستگی پیرسون و آزمون

اطلايات  توصیفی از نوپ پیمایشی اسیت. نتیایب بیه دسیت آمیده نشیان داد  تبلیغیات تلویزییونی راب یه 

  تدر ایین مید سال گذشته داشته است. به طوری که 5طی معناداری با توسعه گردشگری جزیره کیش 

داری بیا  آگاهی تبلیغات  ایجاد يلاقه  تحریک )اشتیاق( و اقدام به سفر تبلیغیات تلویزییونی راب یه معنیا

تبلیغیات تلویزییونی موجیو توسیعه زیسیت محی یی  و همچنیین  داردتوسعه گردشگری جزیره کییش 

 اقتصادی  سیاسی و اجتمايی جزیره کیش شده است. 
 

  سیاسی  توسعه اجتمايی و سعه زیست محی ی  توسعه اقتصادیتووسعه گردشگری  تتبلیغات تلویزیونی  کلمات کلیدی: 
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