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   : چکیده

رشد و توسعه اقتصادی کشور هاا دارد  ایاپ پدیاده  تبلیغات جهانی به عنوان یک پدیده ارتباطی و بازاریابی تاثیر مهمی در 

محصولات و خدمات یک   متفاوتاستراتژی هایی  اتخاذ با و را توسعه بخشد تجارت بیپ الملل بازارهای جهانی وقادر است 

پس نقش  ،کندمی را فراهم مالی  تحرکات اقتصادی و در واقع تبلیغات جهانی زمینهنماید   ارایهکشور را به جهان معرفی و 

مشاغلی  فعالیتها وتوجه به عنوان یک صنعت با از طرفی تبلیغات ب کشور دارد اقتصاد وگردشگری  ت ورشد صنع بسزایی در

باعا  با گارد  ماالی کاه صاورت مای دهاد  نیز وداشته نقش بسزایی در ایجاد اشتغال و رفع بیکاری درگیر می کند  هک

عناوان  هبتاوان از آن باویژگی های تبلیغات باع  شده است تا   ایپ موارد در کنار سایر گرددافزایش درآمدهای دولتی می 

، پرسش اصلی که مطرح می شود ایاپ اسات  موضوعاهمیت ایپ  با توجه به توسعه اقتصادی نام برد مهم دراز عواملی  یکی

توساعه تجاارت و در  تبلیغاات جهاانیچیسات  و ابعااد ماوثر  رشد و توسعه اقتصادی کشاور در  تبلیغات جهانیکه نقش 

حکایت از آن دارد که کشورهای توسعه یافته بیشتر به مقوله تبلیغات  چه می باشد  نتایج بدست آمده کشور در گردشگری

حضور در بازارهای جهانی و علاوه بر اینکه از مزایای اقتصادی و سهم هزینه ای بیشتری به آن اختصاص می دهند  پرداخته

بارای  ایرانای  و خادماتتجار و صاحبان کاالا بنابرایپ سرعت می بخشنداستفاده می کنند به رشد و توسعه اقتصادی خود 

اطالاع  و تبلیغاات اماور در گساترده و هدفمناد د ازقابلیت های ارتباطات و فعالیتنحضور در بازارهای جهانی بایستی بتوان

 جهاان در را لازم پای جای ،ندنکن استفاده خود معرفی برای تبلیغ و اطلاع رسانی از اگر است طبیعی  رسانی استفاده کنند

از طریق تبلیغات حرفاه ای و هدفمناد  بایستی برنامه ریزی ها اقدامات و  در کنار سایر کرد  پس ندنخواه پیدا منطقه در و

تجاارت  گساتر  باا باشاندقادر زعفران و     در بعضی محصولات  نظیر فر  ، پسته، خودضمپ حفظ جایگاه قبلی  جهانی

زمینه رشاد و توساعه اقتصاادی کشاور را و     گردشگریو جذب توریسم  حضور در بازارهای کشورهای مختلف ، ، خارجی

    م کندهفرا
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