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 چکیده

كالای لوكس، كالایی است كه كشش درآمدی آن بزرگتر از یك است؛ یعنی هرچقدر درآمد شخص افزایش یابد تمایل وی به 

هدف . مراه شده استباقدرت ه ای هستند كه خریدیابد زیرا این نوع كالاها خواستهخرید كالاها و برندهای لوكس افزایش می

آن  ای اطلاعاتكه به صورت كتابخانه بودلوكس ایران  یجایگاه برند در بازار خودروهابر  یمروراز انجام تحقیق كاربردی حاضر 

مشتری . نتایج این مطالعه بر اساس تحقیقات پیشین نشان داد كه كه روش انجام آن به صورت توصیفی بود گردآوری شد

و مگان كه توسط  كاپرا، سوزوكیخودروهایی مانند  واردات محدود خودرو با تنوع محصول كمتری روبرو است.ایرانی با توجه به 

بالاتری  دهی، پایین بودن تعرفه واردات شانسدلیل گستردگی امكان سرویسشود، بهوارد یا مونتاژ می خودروسازان داخلی

علت  مشتریان را جلب كنند ولی به اند اعتمادها، هنوز نتوانستهروپاییبه ژاپن و ا ای نسبتدارند. درضمن برند خودروهای كره

داخلی آنها خیلی زیاد است و از عرضه آنها زمان طولانی گذشته  قیمت مناسب بازار خوبی دارند. خودروهایی كه درصد قطعات

-های فرد میدهنده ارزشكه شكل تیشناخ. عوامل روانهمچنین  بازار رو به رشد كمتری دارند. است، برخلاف قیمت مناسب،

رهبری برند و  منحصر بفرد بودن و... و ویژگی برند شامل ابعادی چون ،سازی زندگیگرایی ، غنیباشد شامل ابعادی چون مادی

 تناسب برند و ارزش برند است.
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 مقدمه  -1

 ریانكارناپذ یمحصول شركت در بازارهای روبه گسترش امروزی، نقش ییها( در شناسا)برند یتجار ینقش نام و نشان ها

های  یاز همه دارائ شیب یتجار یاز سازمان هاست. امروزه، نام و نشان ها ارییبس ییقوی هدف نها برند كیاست. ساخت 

(. 2002)كلر،  باشند یالكانشان مم كیارزش اقتصادی و استراتژ ندهیافزا یتجار یشركت ارزشمند هستند. نام و نشان ها

ای برای شركت  دهیمشكلات عد جادیلازم منجر به ا زییبه منظور خلق و نگهداری برند، بدون برنامه ر یابیبازار رانیتلاش مد

های  تیفعال ،یابیازهای مشتری، موضع یشناخت ن لیاز قب یابیبازار میبرند مفاه رانیمد ای یابیبازار رانیگردد. اغلب مد یها م

خدمات و  یابیدر اجرای آن ها دارند. اما در مجموع آنچه آن ها را در بازار یدانند و تجربه فراوان یم یرا بخوب یغیو تبل یعیترف
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