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 چكیده         
در  خصننو بیامروزه صننن ت گردشننگری بی یکی از صنننایک مه  کشننور ه دیت شننده اسننتن هوجی بی ای  امر   

هی یکی از موضوعاپیشرفت اقتصادی را برای ای  کشورها بی همراه داشتی باشدن  هواندیم هوس یدرحالکشورهای 

اعتماد بی مقاصد گردشگری استن از ای  رو شناسایی عواملی کی بر اعتماد       کی در گردشگری حائز اهمیت است   

صد هأثیر می  شدن  بی ای  مقا سا    گذارد نیز دارای اهمیت می با شنا ضر  سازی عوامت  هدف پژوهش حا یی و نهایی 

 زا بدی  منظور مقالات مره ط باشنندنبا روش مرور سننیمننتماهی  می در حوزه آفلای  مؤثر بر اعتماد گردشننگر

شاخص    دندآوری گردیجمک ایرانی و خارجی های اطلاعاهیپایگاه ستی بندی و    های مرسپس  ستخراج و د ه ط ا

عوامت  ب د 3 بر اعتماد گردشگر در عوامت مؤثر  ،هأیید نهاییدستی بندی و  پس از در نهایت نهایی سازی شدندن   

مانی و عوامت مره ط با گردشگر قرار گرفتندن همچنی     شاخص   33مؤلفی و 9 وض یتی، عوامت مره ط با منابک ان

 هواند در به ود صن ت گردشگری مفید باشدن  هوجی بی ای  عوامت بی نوبی خود می شناسایی شدن

 

 کلیدیکلمات          
 گردشگری، اعتماد گردشگر، مرور سیمتماهی 

 

 برجسته پژوهشنكات 
  شناسایی و دستی بندی عوامت مؤثر بر اعتماد گردشگر در حوزه آفلای 
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