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  چکيده
 یتخوش دگرگوندس یزندگ یالگو ی،فناور یشرفت. با پیدکشان در شهر یبه زندگ یعتدر طب یانسان را از زندگ یتحول صنعت

به  یلیفس یگرم، از سوخت ها یو استفاده از لباس ها یشترپوشش ب یگرم کردن خود به جا یها برا که انسان یشد، به نحو

 یشیو سرما یشیگرما یساتخود را به تاس یدر ساختمان جا یرهاو نورگ ایبان هاس یرها،. بادگعنوان گرم کننده استفاده نمودند

سوخت  ازمندیکه ن یا یها فراهم کرده است، تکنولوژ انسان یرا برا یروزافزون یو راحت یشآسا یتکنولوژ یبترت یندادند به ا

باشد. یلیفس یها  

اده از که با استف یاست درحال ینکره زم یو آلودگ ینوع انرژ یناتمام ا لییفس یها یاستفاده روزافزون مردم از انرژ حاصل

 ییرفه جوص ینه چندان گران یهاول ینهکه با هز یافتدست  یباور نکردن یجبه نتا توان یم ید،مثل خورش یعیطب های یانرژ

و جامعه به  فرد یبرا یمال ییجوصرفه  ینو همچن یلیفس هایسوخت هاییاز آلودگ یریو جلوگ یعیدر حفظ منابع طب یبزرگ

(1931 ینی،کرد. )مع ینیب یشبهتر پ یفیتبا ک یو زندگ یشهمراه آسا  
و  یدیخورش یمانند انرژ یعیطب یها یو عدم مزاحمت در آن با استفاده از انرژ یهست یادراک حس مکان، فضا یدار،پا یمعمار اهداف

 ی،حرارت یبند یقآب باران، عا یژهو استفاده از آب به و یو بادوام، جمع آور یافتباز یتقابل ی دارایو بوم یعیبردن مصالح طب باد به کار

باشد. یم یحصح یریبه کمک سقف نورگ یعیطب یهتهو یتقابل ی،صوت  
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 زیبایی، مسکن،  هنر،  پایداری كليدی: هایواژه

-1 مقدمه  

معمار که می اندیشد و احساس می کند و نیز می تواند دارای ادراک ( و 14: 1931معماری ظرف زندگی انسان است )ماهوش، 

لقی گردد شهودی باشد به آفرینشی دست می زند که زندگی را دربر می گیرد. از این رو معماری می تواند راوی و شاید زبانی ت

(.14: 1931ین میکند )ماهوش، که زندگی انسان را با تمامی و یا برحسب نیاز با برخی ابعادش در مقیاس های گوناگون تبی  

خلق معماری در پس پاسخگویی به انواع نیازها که وجوه متفاوت معماری را می سازد، رخ می دهد. این موضوعات از جنبه 

(. معماری با ایده 14: 1931های مادی و نیازهای منوط به روان تا جنبه های روحانی حیات انسان را دربر می گیرد )ماهوش، 

به  ح و ابزار و طرح های مشخصی که بنیان آن ها از فرهنگ انسانی اجتماع نشأت گرفته است، فضا و محیطی راها و مصال

به  وجود می آورد که در آن انسان بتواند به انواع فعالیت های فردی و جمعی خود بپردازد تا در نهایت امکان اوج گرفتنش

ران محیط مصنوع، آن را بر پایه اصولی شکل می دهند که آن اصول سمت اهداف و آرمان هایش فراهم آید. طراحان و معما

(.4: 1931منبعث از فرهنگ جامعه باشد )نقی زاده،   

ی فضاهای داد و ستد و تجارت همواره رکنی اساسی در ساختار کالبدی شهرها بوده و بازارهای سنتی همواره از نمود فرهنگ

هر ای نه چندان دور، بازار عنصری شهری با مکانی مشخص بوده و حیات شذشتهاند. در گهای مختلف مطرح بودهشهرها و قوم

یوند اند. جنب و جوش همیشگی و پو بازار به هم گره خورده و شهر به واسطه بازارهایشان جایگاه منطقه ای خود را پیدا کرده

هر آنچه در  نمود که نبضکز شهرها تبدیل میتنگاتنگ بازارها با زندگی روزمره شهروندان این عملکرد را به قلب تپنده در مر

ش این داد را در دست داشت. اهمیت بازارها نه تنها به دلیل داد و ستد و انجام معاملات در آنها بیشتر به دلیل نقشهر رخ می

ن رو از ایباشد، گیری فرهنگ شهروندان میعملکرد در شکل دهی به تعاملات اجتماعی، برخوردهای روزانه و تاثیر در شکل

ذهبی، سیاسی اش کارکردهای فرهنگی، مبازار با کالبد سنتی آن، تنها عملکردی اقتصادی نبوده بلکه به موازات نقش اقتصادی

(.1933و اجتماعی نیز در شهر داشته است )طالبیان و دیگران،   
 

مركز خرید-1  

ی اطلاق می شود که در آن یک یا چند فروشگاه مرکز خرید به مجموعه ای از مغازه های خرده فروشی با پارکینگ عموم  

ور بزرگ ، مغازه هایی با تخفیف ویژه و فروشگاههای  مواد غذایی وجود دارد در برخی موارد ، مرکز خرید شامل یک بازار محص

(                                                    49: 1934و باغ راه است . )تقوایی و شیخ بگلو،   

کز س مراکز خرید بر مفهوم محیط خرده فروشی کنترل شده و دارای مدیریت استوار است . سازمان داخلی و عملکرد مراسا

حد خرید توسط مالک یا توسعه دهنده ی آن اداره می شود و ناظر بر موارد ذیل می باشد : ترکیب و مجموعه ی مستاجران وا

به  یفی و بسیاری از موارد دیگر مربوط به مجموعه .مرکز خرید به طور عام ،های تجاری ، امنیت ، نگهداری مجموعه ، ارتقا ک

 یک گروه از مغازه ها اطلاق می شود و لیکن معنای دقیق آن عبارتست از : گروهی از واحد ها و موسسات تجاری که برنامه

(                       41ی گیرد . )همان: ریزی ، طراحی ، مالکیت ، بازاریابی و مدیریت آنها به صورت واحد و یکپارچه صورت م

                                                                                                                      

ابل ه ی کالا و خدمات قانواع مراکز خرید ، ماهیت و مفهوم مشابهی دارند ، اما در برخی ویژگی ها مانند اندازه ، مقیاس و گستر

عرضه ، کاملا متفاوتند . هدف عمده ی طرح ریزی و احداث این مراکز ، خلق یک مکان مناسب و جذاب با ارائه ی حداکثر 

اقلام مورد نیاز مشتریان و حداکثر میزان فروش برای مستاجران واحدهای تجاری است .                                               

             


