
کنفرانس عمران، معماري و شهرسازي کشورهاي جهان اسلام
)2018پایتخت گردشگري کشورهاي اسلامی(تبریز–ایران 

1

شهريگردشگريتوسعه ي پایداربستر،ریزي شهريبرنامه
و عملکرد بازاریابی

اداره لمی گردشگري ایران و کارشناس مناطق نمونه گردشگري عضو پیوسته انجمن عدکتراي مدیریت گردشگري،،*بیز نیکنامکام-1
Niknam_Kambiz@yahoo.com،کل میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگري استان اردبیل

، کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه ریزي گردشگري، مدیر کل جذب و حمایت از سرمایه گذاري استانداري اردبیلنوشنققادر تقی زاده- 2

Ghader.taghizadeh@yahoo.com

:چکیده

شهرها . امروزه شهرها، بستر مناسبی براي هم افزایی و توسعه ي پدیده هاي اجتماعی نیرومند در قالب گردشگري شهري محسوب می شوند
هاي مختلفی روبرو شهرها با نقش . داراي جاذبه هاي گردشگري گوناگونی بوده و همواره میزبان گردشگران داخلی و خارجی فراوانی هستند

در فرآیند توسعه ي گردشگري شهري، برنامه ریزي و سیاست گذاري نقش ارزنده داشته و . شگري را نیز ایفا می کنندنقش گردهستند و
به شیوه ي توصیفی و تحلیل محتوا سعی گردیده است مقوله ي در این مقاله، . طراحی شهري، فضاسازي و پایداري را تحت تأثیر قرار می دهند

روند شکل گیري برنامه هاي توسعه ي پایدار گردشگري تشریح و عوامل مرتبط با عملکرد بازاریابی در برنامه ریزي و گردشگري شهري، 
.راستاي بهبود کیفیت و رونق اقتصادي و اجتماعی و گردشگري شهر تبیین شوند

برنامه ریزي، توسعه ي پایدار، گردشگري شهري، بازاریابی: کلمات کلیدي
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