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 اهمیت بازاریابی مقصد درخصوص تصویر ذهنی و آشنا بودن  

 ئی قلی مُشوبص ،سیذ محمًد حسیىی امیشی

 چکیذٌ

ا٤ٗ ٔماِٝ تطضؾ٣ ته٤ٛط ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ ٚ آقٙا٣٤ تا آٖ تٝ فٙٛاٖ ٤ه ٔمهس ٌطزقٍط٢ اؾت. : ٞسف َذف

ا٘س، تط، ا٤ٗ ٔغاِقٝ تٝ تطضؾ٣ تفاٚت زض ازضان تاظز٤سوٙٙسٌاٖ ٚ وؿا٣٘ وٝ تاوٖٙٛ ا٤ٗ ٔمهس ضا ٘س٤سٜتٝ عٛض زل٥ك

و٣ٕ ٚ ٞا٢ مٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ اظ زازٜپطزاذتٝ ٚ تطا٢ قٙاؾا٣٤ ٘ماط لٛت ٚ ٘ماط ضقف زض ته٤ٛط ش٣ٙٞ اظ ٔٙغ

ٞا٢ و٥ف٣ ٥٘ع تٝ : ا٤ٗ تحم٥ك اظ ٘ٛؿ و٣ٕ اؾت وٝ تطذ٣ خٙثٝطشاحی/متذيلًطی/سيیکشدو٥ف٣ اؾتفازٜ وطزٜ اؾت. 

آٖ افعٚزٜ قسٜ اؾت ٚ ٞٓ تاظز٤سوٙٙسٌاٖ لث٣ّ ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ ٚ ٞٓ وؿا٣٘ ضا وٝ تاوٖٙٛ تٝ آ٘دا ؾفط 

ٞا تٝ نٛضت قاٖ ضا اظ تاظز٤س ٔما٤ؿٝ وٙس. زازٜ ؾ٣ لطاض زازٜ تا ٥ٔعاٖ آقٙا٣٤، ته٤ٛط ش٣ٙٞ ٚ لهسا٘س، ٔٛضز تطض٘ىطزٜ

 ا٘س.   فّٕىطز ٔٛضز تدع٤ٝ ٚ تح٥ُّ لطاض ٌطفتٝ-ٚ ضٚـ تح٥ُّ ا٥ٕٞت tا٘س ٚ تا اؾتفازٜ اظ آظٖٔٛ آٚض٢ قسٜآ٘لا٤ٗ خٕـ

ا٘س وؿا٣٘ وٝ ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ ضا ز٤سٜزٞس وٝ تفاٚت ان٣ّ ٥ٔاٖ : ٘تا٤ح و٥ف٣ ٘كاٖ ٣َٔبیبفتٍ

قاٖ ٤ا پا٥٤ٗ تٛزٖ ؾغح  تاظز٤سوٙٙسٌاٖ(، ته٤ٛط ش٣ٙٞ ا٘س )غ٥ط)تاظز٤سوٙٙسٌاٖ( ٚ وؿا٣٘ وٝ ٞطٌع تٝ آ٘دا ؾفط ٘ىطزٜ

تاظز٤سوٙٙسٌاٖ ٚلت٣ زضتاضٜ ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ ؾٛاَ  قاٖ اظ ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ اؾت. اظ غ٥ط ته٤ٛط ش٣ٙٞ

 س، ٥ٞچ ته٤ٛط ٤ا ٤ٚػ٣ٌ زض شٞٗ ٘ساقتٙس زض حا٣ِ وٝ افطاز٢ وٝ آ٘دا ضا ز٤سٜ تٛز٘س، اظ آب ٞا٢ ٌطْ تا ٔثثتق٣ٔ

: تا ا٤ٗ ظٔاٖ، ته٤ٛط ش٣ٙٞ ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ تٝ فٙٛاٖ ٤ه اصبلت/اسصشوطز٘س.تط٤ٗ ته٤ٛط ش٣ٙٞ ٤از ٣ٔ

٣ لطاض ٍ٘طفتٝ تٛز. ا٤ٗ ٔغاِقٝ واضتطزٞا٢ ٣ٕٟٔ زض ٌاٜ زض تحم٥مات آواز٥ٔه ٔٛضز تطضؾٔمهس ٌطزقٍط٢ ٥ٞچ

 ٞا٢ تاظاض٤ات٣ ٔمانس ٌطزقٍط٢ زض ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ زاضز. ؾاظٔاٖ

فّٕىطز، تاظاض٤ات٣ ٔمهس، ٔٙغمٝ ٌطزقٍط٢ ؾطف٥ٗ، آقٙا٣٤ تا  -: ته٤ٛط ٔمهس، تح٥ُّ ا٥ٕٞتَبی کلیذیياطٌ

 تاظز٤سوٙٙسٌاٖ  ٔمهس، تاظز٤سوٙٙسٌاٖ ٚ غ٥ط

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


