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 بازاریابی نوآورنه در حوزه آموزش عالی 

 

 3پزی ساد بابائی ، 2نزگس صیدی،1 کامزان یگانگی

 دا٘ـٍبٜ آصاد اػلأی ،ٚاحذ ص٘دبٖ  ، ٌشٜٚ ٟٔٙذػی كٙبیْ ،ص٘دبٖ ، ایشاٖ-1

 ص٘دبٖ  ، ٌشٜٚ ٔذیشیت ثبصسٌب٘ی ،ص٘دبٖ ، ایشاٖدا٘ـٍبٜ آصاد اػلأی ،ٚاحذ -2ٚ3

 چکیده

ثب افضایؾ سلبثت ثیٗ دا٘ـٍبٜ ٞب ثشای خزة دا٘ـدٛ، ثٝ وبسٌیشی اكَٛ ثبصاسیبثی ثشای وؼت ٔٛفمیت ٚ دػتیبثی ثٝ 

اٞذاف ػبصٔب٘ی هشٚست پیذا وشدٜ اػت. ٕٞچٙیٗ ایٗ ؿشایي سلبثتی حبوٓ ثش ٔٛػؼبت ثخؾ خلٛكی، ػبصٔبٖ ٞبی 

ِتی سا ٘یض تحت تبثیش لشاس دادٜ ٚ ِضْٚ ثىبسٌیشی ٔفبٞیٓ ٚ اثضاسٞبی ثبصاسیبثی سا تـذیذ ٕ٘ٛدٜ اػت. ٓلاٜٚ ثش ثخؾ دٚ

ایٗ تغییشات اخیش ٔٙدّٕٝ تّٙٛ ٚ افضایؾ ٔٛػؼبت آٔٛصؽ ٓبِی، دِٚتی ٚ غیشا٘تفبٓی، تغییش ٚهٔیت خٕٔیت ؿٙبختی 

ٟب، ٔٛػؼبت آٔٛصؽ ٓبِی ثبیذ ثب اػتفبدٜ اص تحمیمبت اكَٛ دا٘ـدٛیبٖ ٚ وٓ ؿذٖ تذسیدی ٔتمبهیبٖ ٚسٚد ثٝ دا٘ـٍبٞ

ثبصاسیبثی، تٛػٔٝ ٚ ثش٘بٟٔشیضی اػتشاتظیه ثٝ ِٔٙٛس اٌ٘جبق ثب ؿشایي وٙٛ٘ی ٚ آیٙذٜ، دس ثبصاس سلبثت خزة دا٘ـدٛ 

اص ًشیك تلاؽ وٙٙذ. ثب دس ِ٘ش ٌشفتٗ ا٘تِبسات دا٘ـدٛیبٖ ٚ سلبثت دس ٔٛػؼبت آٔٛصؽ ٓبِی، ٘یبص ثٝ سٚؿٟبی ٘ٛیٗ 

اتخبر ؿیٟٛٞبی ثبصاسٌشا ٚ وؼت ٚ وبس دس ٔٛػؼبت آٔٛصؽ ٓبِی ثٝ ٚخٛد آٔذٜ اػت. اص ایٗ سٚ، ٞذف پظٚٞؾ 

 حبهش، ثشسػی ثبصاسیبثی ٘ٛآٚسا٘ٝ دس حٛصٜ آٔٛصؽ ٓبِی ٔیجبؿذ.

 آٔٛصؽ ٓبِی: ثبصاسیبثی، ٘ٛآٚسی، ثبصاسیبثی ٘ٛآٚسا٘ٝ، کلمات کلیدی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


