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 عوامل موثر بر بازاریابی فرش دستباف ایران بندی تعیین و اولویت

 3، فرزاوٍ جعفرپًر2، علي قرباوي1فرامرز جعفرپًر

 وبضقٌبؾی اضقس، هسیطیت اخطایی گطایف ثبظاضیبثی، زاًكگبُ آظاز اؾلاهی، ٍاحس هومبى-1

 اؾتبزیبض گطٍُ هسیطیت ثبظضگبًی، زاًكگبُ پیبم ًَض تْطاى-2

 ، زاًكگبُ تجطیعMBAقس، زاًكىسُ التهبز ٍ هسیطیت، گطٍُ هسیطیت وبضقٌبؾی اض-3

 چكيدٌ

ثٌسی فَاهل هَثط ثط آى زض قطایظ ثبظاض وًٌَی اظ اّویي حیبتی  ٍ تقییي ٍ اٍلَیتهغبلقِ ثبظاضیبثی فطـ زؾتجبف 

اًدبم قس.  "بف ایطاىفَاهل هؤثط ثط ثبظاضیبثی فطـ زؾتجثٌسی  تقییي ٍ اٍلَیت"ایي تحمیك ثب فٌَاى  ثطذَضزاضز اؾت.

ّب پیوبیكی اؾت. خبهقِ آهبضی تحمیك قبهل توبم افطاز هكغَل  ضٍـ تحمیك حبضط ثِ لحبػ هبّیت ٍ ًَؿ گطزآٍضی زازُ

ًفط  65زض حَظُ ثبظاضیبثی فطـ زؾتجبف زض اؾتبى آشضثبیدبى قطلی اؾت. ثط اؾبؼ خسٍل هَضگبى حدن ًوًَِ ثطاثط 

ثط اؾبؼ عیف ؾَال  62قبهل ّب اظ پطؾكٌبهِ هحمك ؾبذتِ اؾتفبزُ قس. پطؾكٌبهِ  اًتربة گطزیس. ثطای گطزآٍضی زازُ

ثطای ثطضؾی پبیبیی پطؾكٌبهِ اظ آلفبی وطًٍجبخ اؾتفبزُ وطز.  هیفبهل ضا ثطضؾی  8ای تٌؾین قسُ ثَز وِ  گعیٌِ 4لیىطت 

خْت ثِ زؾت آهس.  7/0عضگتط اظ ّب ث ٍ ثطای هَلفِ 91/0قسُ اؾت. ضطیت آلفبی وطًٍجبخ ثطای ول پطؾكٌبهِ ثطاثط 

اًدبم گطزیس.  18ًؿرِ  spssافعاض  اؾتفبزُ قس. هحبؾجبت زض ًطمای ٍ آظهَى فطیسهي  ته ًوًَِ tآظهَى ّب اظ  تحلیل زازُ

ّبی ثیي  ًوبیكگبُ اّویت فجبضتٌس اظ: ثِ تطتیت فبهل زض ثبظاضیبثی فطـ زؾتجبفت هَثط ّؿتٌس وِ 8ًتبیح ًكبى زاز وِ 

، آهَظـ، تَظیـ، ذظ هكی ٍ ؾیبؾتگصاضی، زاًف ثبظاضیبثی، تؿْیلات ًْبزّبی ذسهت ضؾبى زٍلتی، ویفیت، الوللی

 ّبی ثیي الوللی ٍ ووتطیي آى هطثَط ثِ فبهل ضؾبًِ اؾت. ثیكتطیي تبثیط هطثَط ثِ فبهل ًوبیكگبُ ضؾبًِ.

 ثٌسی. اٍلَیت ثبظاضیبثی، فطـ زؾتجبف، نبزضات، ياشگان كليدي:

 


