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 ایران دستباف فرش بازاریابی بر موثر عواملشناسایی 

 3جعفرپور فرزانه ،2قرباني علي ،1فرامرز جعفرپور

 اػلاهی،هومبى،ایشاى آصاد داًـگبُ هومبى، ٍاحذ ، هذیشیت اسؿذ وبسؿٌبػی-1

 اػتبدیبس گشٍُ هذیشیت ثبصسگبًی، داًـگبُ پیبم ًَس تْشاى-2

 ، داًـگبُ تجشیضMBAالتلبد ٍ هذیشیت، گشٍُ هذیشیت وبسؿٌبػی اسؿذ، داًـىذُ -3

 چكيده

ایي ، تحت تبثیش فَاهل هتقذد دس حبل تغییش ٍ تحَل اػت. هغبلقِ هؼتوش فشؽ دػتجبف هحیظ وؼت ٍ وبس ٍ تدبست

فَاهل هؤثش ثش ؿٌبػبیی "ثب فٌَاى ایي تحمیك . فشؽ دػتجبف هی ثبؿذي هْن ثبصاسیبثی ّب اص خولِ سػبلتتغییشات 

ّب پیوبیـی اػت.  سٍؽ تحمیك حبضش ثِ لحبػ هبّیت ٍ ًَؿ گشدآٍسي دادُ .ؿذاًدبم  "ایشاى ثی فشؽ دػتجبفبصاسیبث

خبهقِ آهبسي تحمیك ؿبهل توبم افشاد هـغَل دس حَصُ ثبصاسیبثی فشؽ دػتجبف دس اػتبى آرسثبیدبى ؿشلی اػت. ثش اػبع 

ّب اص پشػـٌبهِ هحمك ػبختِ اػتفبدُ ؿذ.  ثشاي گشدآٍسي دادًُفش اًتخبة گشدیذ.  65خذٍل هَسگبى حدن ًوًَِ ثشاثش 

وشد. خْت  ثٌذي هی اي تٌؾین ؿذُ ثَد وِ هیضاى اّویت ّش فبهل سا دسخِ گضیٌِ 4پشػـٌبهِ ثش اػبع عیف لیىشت 

 62اد وِ اًدبم گشدیذ. ًتبیح ًـبى د 18ًؼخِ  spssافضاس  ّب اص تحلیل فبهلی اػتفبدُ ؿذ. هحبػجبت دس ًشم تحلیل دادُ

فبهل سػبًِ، تَصیـ، ویفیت، تؼْیلات ًْبدّبي  8پبساهتش دس ثبصاسیبثی فشؽ دػتجبف هَثش ثَدًذ وِ ایي پبساهتشّب دس 

 ثٌذي ؿذًذ. ّبي ثیي الوللی، داًؾ ثبصاسیبثی، آهَصؽ، خظ هـی ٍ ػیبػتگزاسي دػتِ خذهت سػبى دٍلتی، ًوبیـگبُ

 .دسات، كٌبیـ غیش ًفتیفشؽ دػتجبف، كب ،ثبصاسیبثی واژگان كليدي:

 


