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 هاسازی نتایج پژوهشبررسی راهبردهای تجاری

 لیلا ًاهذاریاى

 اؾتبزیبض پػ٧٣كْس٥ خبٝق٦ ٣ اعلافبت، پػ٧٣كٖب٥ ف٤ٚٛ ٣ ى٢ب٣ضی اعلافبت ایطاٟ)ایطا١ساُ(، ت٨طاٟ، ایطاٟ

 چکیذُ 

٧ب ث٦ قست اظ ؾ٤ی ٝحبى٘ زا١كٖب٧ی ٣ تحَیَبتی ٤ٝضز ت٤خ٦ ٍطاض ١تبیح پػ٧٣ف ؾبظی٤ٝض٤ؿ تدبضی  اٝط٣ظ٥،

  ٣ ثطپبی٦ ؾت٧ب١تبیح پػ٧٣ف ؾبظی٧بی ا٣ٙی٦ ٣ ٨ٜٝ ىطآی٢س تدبضیضیعی ضا٧جطزی یْی اظ ٕبٛثط١ب٦ٝ ٕطىت٦ اؾت.

ض٠ٞ  ٝقطىی  زض َٝب٦ٙ حبضط زض ٧ٞی٠ ضاؾتب،ق٤ز. تحٚی٘ ٝحیظ ثیط١٣ی ٣ زض١٣ی ؾبظٝبٟ ا١دبٛ ٝی٣تدعی٦

ٕصاض ازثیبت ٤ٝض٤ؿ، ّٚی٦ ف٤اٝ٘ تبثیط ؾبظی، تلاـ قس٥ اؾت تب اظ عطیٌ ٝط٣ض ٕؿتطز٥ضا٧جطز٧بی ٝرتٚو تدبضی

-ؾبظی، ق٢بؾبیی ق٤ز. ثط اؾبؼ ١تبیح ث٦ زؾت آٝس٥، ثجت پت٢ت، تكْی٘ قطّت٣ ا١تربة ضا٧جطز تدبضی زض تس٣ی٠

-ٝكتطُ ثب ثرف ن٢قت اظ خ٦ٚٞ ٨ٝٞتطی٠ ضا٧جطز٧بی تدبضی٧بی ٧بی پػ٧٣فآه زا١كٖب٧ی، ا١دب٧ٛبی اؾپی٠ 

٧بی ْٝٞ٘، ٝحیظ، تدطث٦ ىطزی، ز٧س زاضایی٧ب ٧ؿت٢س. فلا٥٣ ثط ای٠، ١تبیح ای٠ َٝب٦ٙ ١كبٟ ٝیؾبظی ١تبیح پػ٧٣ف

، ٧بی زا١كٖب٧٥بی قرهیتی، ٨١بز٧ب ٣ ٤ٍا١ی٠ ثبظی، ٢ٝبثـ ٝبٙی، ضٍبثت، فسٛ اعٞی٢بٟ، قج٦ْفبٝ٘ ا١ٖیعـ ٣ ٣یػٕی

٧ب ٣ ٝطاّع ضقس ٧بی آ٤ٝظـ ّبضآىطی٢ی، ٣خ٤ز پبضُای، عجیقت تحَیٌ، ثط١ب٦ٝضقت٣٦خ٤ز ٝطاّع تحَیَبتی ثی٠

ؾبظی، ؾغح ى٢ب٣ضی، ٧بی زا١كٖب٥، ّیيیت ٝحََبٟ، تقساز ٝترههبٟ تدبضیزا١كٖب٧ی، ىط٢٧ٔ زا١كٖب٥، ؾیبؾت

ؾبظی ٦ٚ ٨ٝٞتطی٠ ف٤اٝ٘ ٤ٝثط ثط ضا٧جطز تدبضیؾبذتبض ٣ ىطآی٢س ٣ ٝسیطیت ؾبظٝب١ی، ف٤اٝ٘ ٝطتجظ ثب ز٣ٙت اظ خٞ

 ٧ب اؾت.١تبیح پػ٧٣ف

 ؾبظی.ضیعی ضا٧جطزی، ف٤اٝ٘ ٤ٝثط ثط ضا٧جطز تدبضیؾبظی، پػ٧٣ف، ضا٧جطز، ثط١ب٦ٝتدبضیٍاصگاى كلیذي: 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 
 

 


