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 نقش حواس پنجگانه در بازاریابی عصبی

 2ابوالقاسم ابراهیمی ،1ریحانه ره نورد

 . ؼاٍِٛبٟ ٨ٌفاقُفا٧ً ثبقاـ٧بث٦ ؼاٍٛد٥ٞ ًبـٌٜبو٦ اـٌؽ ٗؽ٧ف٧ز ثبقـُب٦ٛ.-1

 ؼا٨ٍٛبـ ثػً ٗؽ٧ف٧ز. ؼاٍِٛبٟ ٨ٌفاق-2

 چکیذه

 ػّج٦ ثبقاـ٧بث٦ اٛؽ. ٧بكش٠ سٞوؼ٠ ػّج٦ ثبقاـ٧بث٦ هج٨ْ اق سف٨ًج٦ ٝ ٧ٞٛٚ ١ب٥ ـٝي وٜش٦، ١ب٥ ـٝي اق ٛبا٨ٗؽ٥ اق ده

 ٗٙبٓؼ٠ ث٠ ٠ً اوز ثبقاـ٧بث٦ سطو٨وبر اق خؽ٧ؽ٥ ٥ ٌبغ٠ٝ  ثبٌؽ ٦ٗ ثبقاـ٧بث٦ ٝ اػّبة ػٕٔٞ ػ٦٘ٔ ـٌش٠ ؼٝ اؼؿبٕ ضبِْ

ػٞاْٗ ٗشؼؽؼ ٗٞثف٥  .دفؼاقؼ ٦ٗ ًٜٜؽُبٙ ّٗفف ثبقاـ٧بث٦ ١ب٥ ٗطفى ػب٘ل٦ ٝ ٌٜبغش٦ ضى٦، ٗؤثف دبوع ثفـو٦ ٥

ؽ. ٛٝ ٜٗدف ث٠ كفٝي ث٨ٍشف ٗطّٞلار ٦ٗ ُفؼسطز سبث٨ف هفاـ ٦ٗ ؼ١ٜؽ ـا  ٍٗشف٧ب٨ُٙف٥ آ٢ٛب ؾ١ٚ ثٌبـ ٝخٞؼ ؼاـؼ ٠ً

ٜؽٟ ؼـ ًبٛٞٙ ضٞان دٜح ُب٠ٛ ّٗفف ًٜسٞوؼ٠ ػٖٔ ثبقاـ٧بث٦ ٗب ـا ؼـ آوشب٠ٛ ػّف خؽ٧ؽ٥ هفاـ ؼاؼٟ ٠ً ؼـ ا٧ٚ ػّف 

ـا١جفؼ١ب ٝ كٜٞٙ ثبقاـ٧بث٦ هفاـ غٞا١ؽ ُفكز. ث٠ ٨٘١ٚ ؼ٨ْٓ ثبقاـ٧بثبٙ ثب٧ؽ كبـؽ اق ٨ٌٟٞ ١ب٥ سج٨ٔـبر ثبقاـ٧بث٦ اٛجٟٞ، ثفا٥ 

ٗب ؼـ ا٧ٚ ٗوب٠ٓ ث٠ ثفـو٦  .سأث٨ف ُؿاـ٥ ٝ ٛلٞؾ ثف ٍٗشف٧بٙ اق ـٝي ١ب٥ خؽ٥، سطف٧ي ًٜٜؽٟ ٝ ٗجشٌفا٠ٛ سف٥ اوشلبؼٟ ٛ٘ب٧ٜؽ

١ف  ق٧ٖ ٝ ثفـو٦ ٦ٗ ٨ًٜٖ ٠ًؼـ ثبقاـ٧بث٦ ػّج٦ ٦ٗ دفؼا $ث٨ٜب٦٧، ٌٜٞا٦٧، ث٧ٞب٦٧، لاٗى٠ ٝ زٍب٦٧# ٜدِب٠ٛٛوً ضٞان د

ث٠ كفٌٜٝؽُبٙ ٝ  ا٧ٚ ٢ٖٗفاـ ٦ٗ ؼ١ؽ. ـا سطز آٍؼبع هثف ـٝاٙ ٍٗشف٥ سبث٨ف ٦ٗ ُؿاـؼ ٝ غف٧ؽ اٝ ز٠ِٛٞ  ًؽإ اق ا٧ٚ ضٞان

ضٞان دٜح ُب٠ٛ ّٗفف  ٥ـا١جفؼ ي٧آٙ اوز ٠ً سطف بِٛف٨ث ح٧ٛشب ثبقاـ٧بثبٙ ؼـ كفٝي ث٨ٍشف ثى٨بـ ً٘ي غٞا١ؽ ًفؼ.

 ٧ًٝ اككا ٥خؿة ٍٗشف ٥ٌفًز ١ب ٝ كفٌٜٝؽُبٙ ثفا ٥ًبـثفؼ ٥اق ـٝي ١ب ٧ٌ٦سٞاٛؽ  ٦ٗ ،٦بث٧ثبقاـ ٜؽ٧ؼـ كفا ٜٜؽًٟ

١ب، ٗوبلار ٝ ا٧ٚ ٗوب٠ٓ، ٧ي سطو٨ن ًشبثػب٠ٛ ا٥ اوز ٝ ثفاوبن ا٘لاػبر ثب٠٧ٞٛ ثؽوز آٗؽٟ اق ًشبة  .آ٢ٛب ثبٌؽ ٥ٝكبؼاـ

 .وب٧ز ١ب٥ كبـو٦ ٝ ا٨ِٔٛى٦ قثبٙ ٗفسجٗ ثب ٗٞٔٞع ٌٛٞش٠ ٌؽٟ اوز
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