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 نقش استراتژیک نام تجاری در بازارهای صنعتی

 2، ابوالقاسن ابراهیوی1هرین بابادی عکاشه

 دا٘طدٛی وبسضٙبسی اسضذ ٔذیشیز ثبصسٌب٘ی دا٘طٍبٜ ضیشاص-1

 دا٘طیبس ثخص ٔذیشیز دا٘طٍبٜ ضیشاص-2  

 چکیده 

ٚخٛد ثشخی اص دِیُ  ،سدبسی دس ٚالغ اغّت ٘بْ ضذ.ثب ٞش ضشوشی ٔی ٞبی ٘بٔطٟٛد سشیٗ داسایی سدبسی  یىی اص ثب اسصش ٘بْ 

 .یبثٙذ سزدٚوست دسآٔذ ثیطشششش ثبصاس ٚ طسٟٓ ثی ثٝسدبسی  ثب ٔذیشیز ٘بْ ذٙسٛا٘ ٔیضشوز ٞب  ذ.وست ٚ وبسٞب ٔی ثبض

ٞبی غٙؼشی  دسثبصاصسدبسی دی ثجش٘ذ.  ش سلجب ثبیذ ثٝ إٞیز ٘بْثٛد دس ثشاٙٙذٌبٖ ثشای حفظ ٚ ثٟجٛد خبیٍبٜ خو ػشضٝ

ٔطىلار صیبدی ثشای ثشای ثذسز آٚسدٖ ٔضیز سلبثشی دبیذاس ثش اسبس ویفیز یب لیٕز ٚخٛد داسد، صیشا سٕبیض اصعشیك 

 یه ٔضیز سلبثشی دبیذاس، ػٙٛاٖثٝ  سدبسی اسسمبی اسصش ٘بْثبضذ.  ویفیز ٚ لیٕز ثٝ سشػز اص سٕز سلجب لبثُ سمّیذ ٔی

 .ٞب ضٛد سٛا٘ذ ٔٙدش ثٝ ٔٛفمیز ضشوز ٔی ،سدبسی وست ٔضیز سلبثشی اص عشیك ٘بْ .ثبضذ ٔغشح ٔیلبثُ سمّیذ  یض ٚ غیشٔشٕب

ثٙبثشایٗ ضٙبخز اسز  خذٔبر ٚ ٔحػٛلار ثبصاس آٚسدٖ ثذسز ٚ ٔشٕبیضضذٖ ثشای ثسیبسوبسثشدی اسششاسژی ثش٘ذسبصی،

ٞبی ثبصاسیبثی ثٝ ضٕبس  سدبسی دس ثبصاسٞبی غٙؼشی ٔٛضٛػی ثب إٞیز دس اخشای اسششاسژی ٘بْ٘مص اسششاسژیه 

 دشداصیٓ. آیذ،وٝ دس ایٗ ٔمبِٝ ثٝ ثشسسی آٖ ٔی ٔی

 سدبسی اسصش ٚیژٜ ٘بْ سدبسی، ٘بْ  سفشبسضٟشٚ٘ذی ٘بْ سدبسی، ثبصاسٞبی غٙؼشی،کلوات کلیدی: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


