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 راهبردهاي بازاريابي در چرخه عمر محصول

 فاطمه احمدی 

 مدیریت صنعتی، واحد قشم، دانشگاه آزاد اسلامی قشم، ایرانکارشناسی ارشد، گروه 

 چکیده : 

هاي موفق، منابع و توان رقابتی خود را در مدار گيري رقابت در عرصه توليد و مصرف، اکثر شرکتامروزه با شتاب

ها، دهند. مسلم این است که راه ارتزاق و استمرار حيات سازمانتر، در سطح بازرگانی قرار میبازاریابی یا در معنایی کامل

اشتن کنند، ديط پيچيده و مبهم که هرازگاهی رقبایی قدر و نوآور قد علم میگذرد و در این محاز شاهرگ بازاریابی می

شود. این مقاله، نگاهی گذراست به راهبردهاي بازاریابی محصول در مراحل عمر راهبرد بازاریابی، ناگریز و ضروري می

وثر ازاریابی خود را بر ترکيب مها با یافتن موقعيت خود در هر یك از محصولات، لازم است راهبرد کلان بآن که سازمان

 این راهبردها استوار سازند تا بتوانند بقاي خود را در محيط پویاي پيرامون خویش حفظ کنند. 

 ، مهندسی ارزش، بازار  بازاریابی ، عمر محصولکلمات کلیدی : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


