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 چکیدٌ

، IFEٞدف اش ا٘زبْ ا٤ٗ پطٚٞؽ، تق٥٥ٗ ٔٛلق٥ت اغتساتط٤ه قٙقت ٚزشؼ وؿٛز ٔجتٙی٣ ثیس تی٥ّیُ فٛأیُ     : زمیىٍ ي َدف

EFE ثٛد.  ٞب٢ ثبشاز٤بث٣ تٛغقٝٚ ازائٝ اغتساتط٢ 

٥ٞأت ف٣ّٕ خجسٜ دز حٛشٜ پطٚٞؽ رٟت ازائٝ پسغؿیٙبٔٝ ا٘تایبة ؾید٘د.    ٘فس اش افضب٢  18ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبز٢ پطٚٞؽ  ريش کار:

ٞب٢ ثػتٝ پبغخ ثس ٔجٙب٢ پسغؿٙبٔٝ ٚضق٥ت ٔٛریٛد ویٝ دز ٔغبِقی١ آلیب٣٤ ٚ     ثسا٢ ٌسدآٚز٢ اعلافبت پطٚٞؽ، ع٣ ٔكبحجٝ
ٞیب، فیلاٜٚ ثیس    ادٜ(. ثسا٢ تزص٤یٝ ٚ تی٥ّیُ د  >05/0Pٌسد٤د) غبختٝ ؾد، اغتفبدٜ 953/0، ثب ضس٤ت پب٤ب٣٤ (1393ٕٞىبزاٖ )

ٗ اش ٔبتس٤ع ازش٤بث٣ دز٣٘ٚ ٚ ث٥س٣٘ٚ ثسا٢ تق٥٥ٗ ٔٛلق٥ت ٚ تی٥ُّ ؾبخف  اغتفبدٜ ؾد. SWOTٞب٢ تٛق٥ف٣ ٚ آشٖٔٛ فس٤دٔ

تٟد٤د ثسخٛزدازاغت.  25فسقت ٚ  16ضقف،  35لٛت،  8ٞب ٘ؿبٖ داد ٚضق٥ت ٔٛرٛد قٙقت ٚزشؼ وؿٛز اش ٤بفتٝ یافتٍ َا:

ُ ٔبتس٤ع  ٗ اغبظ، تی٥ّ ازش٤بث٣ فٛأُ دز٣٘ٚ ٚ ث٥س٣٘ٚ ٘ؿبٖ داد، ا٤ٗ قٙقت ثس ٔیٛز ٔاتكبت اش ِیبػ فٛأُ داخ٣ّ دز ثسا٤
 ( اغت. WTٞب ٚ اش ِیبػ فٛأُ خبزر٣ دز ٘بح١٥ تٟد٤دٞب لساز دازد وٝ ٔغبثك رب٤ٍبٜ زاٞجسد٢ تدافق٣ )٘بح١٥ ضقف

ٝ  دز ٘ت٥زٝ، ٔٙبغت اغت ثسا٢ ثسٖٚ زفت اش ا٤ٗ ؾسا٤ظ، زاٞجسد وتیجٍ گیری: وبزا٘یٝ ٔیٛزد   ٞب٢ تدافق٣ ٚ زاٞجسدٞیب٢ ٔیبفؾی

٥ٌس٢ اش ا٢ٍِٛ ٤ه غبشٔبٖ پ٥ؿٍبْ، اش زاٞجسدٞب٢ ٘فٛذ دز ؾٛد غبشٔبٖ ٚزشؼ ثب ثٟسٜ اغتفبدٜ لساز ٥ٌسد. ٕٞچ٥ٙٗ، پ٥ؿٟٙبد ٣ٔ

    ٞ جسدٞیب٢ حفیؼ ٚ   ثبشاز ا٘جٜٛ، ٘فٛذ دز ثبشاز ثػ٥بز خبـ ٚ ٥٘ص ٚزٚد ٔٛلت ثٝ ثبشاز ٚ فمیت ٘ؿی٣ٙ٥ غیس٤ـ اش آٖ، ٕٞچٙی٥ٗ اش زا

 ٍٟ٘داز٢ ٤ب حجبت ٚ زاٞجسدٞب٢ زؾد ٚ تٛغقٝ ثسا٢ تٛغقٝ قٙقت ٚزشؼ وؿٛز ثٟسٜ ر٤ٛد.
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