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 چکیدٌ

 ّسف ولٖ اٗي سحم٘ك سؼ٘٘ي اضسجبط ث٘ي ثبظاضٗبثٖ هكشطٕ هساض ثب ثْطُ ٍضٕ اهبوي ٍضظقٖ قْط سْطاى ثَز. زمیىٍ ي َدف:

ّب  ّوجؿشگٖ اظ ًَع سحم٘مبر د٘وبٗكٖ ٍ ثِ لحبػ ّسف وبضثطزٕ اؾز. زض اٗي سحم٘ك گطزآٍضٕ زازُ -سحم٘ك حبضط سَن٘فٖ  ر:ريش کا

ًفط سكى٘ل زازًس، وِ  400ضا ول٘ٔ وبضوٌبى هدوَػْْبٕ ٍضظقٖ قْطزاضٕ سْطاى قبهل خبهؼٔ آهبضٕ اٗي سحم٘ك اظ عطٗك دطؾكٌبهِ ثَز. 

 ًفط ثِ نَضر سهبزفٖ ثِ ػٌَاى ًوًَِ اًشربة قس. زض اٗي سحم٘ك اظ دطؾكٌبهِ هكشطٕ هساضٕ 205ثطاؾبؼ خسٍل هَضگبى اظ ث٘ي آًْب 

ثِ هٌظَض سدعِٗ ٍ سحل٘ل سَن٘فٖ زازّْب اظ قبذهْبٕ زُ قس. ( اؾشفب1980( ٍ ثْطُ ٍضٕ ّطؾٖ ٍ گلساؾو٘ز )2004زًٍبٍاى ٍ ّوىبضاى )

 اؾو٘طًَف، ضطٗت ّوجؿشگٖ د٘طؾَى ٍ ضگطؾَ٘ى ّن ظهبى اؾشفبزُ قس. -آهبض سَن٘فٖ، آظهَى ولوَگطٍف

 شطٕ، ً٘بظ ثِ اؾشٌجبط ً٘بظّبٕ هك(=r ، 037/0p=146/0)ث٘ي هَلفْْبٕ ً٘بظ ثِ هكشطٕ ًَاظٕ ث٘ي ًشبٗح ًكبى زاز وِ  یافتٍ َا:

(531/0=r ، 001/0p=)،  ًًٖ٘بظ ثِ ذسهشطؾب(377/0=r ، 001/0p=)  ً٘بظ ثِ اضسجبط ٍ(273/0=r ، 001/0p=)  ثب ثْطَّضٕ اهبوي

هَلفْْبٕ ً٘بظ ثِ اؾشٌجبط ً٘بظّبٕ هكشطٕ  ًشبٗح سحل٘ل ضگطؾَ٘ى ًكبى زاز وِ زاضٕ ٍخَز زاقز.  ضاثغٔ هثجز هؼٌٍٖضظقٖ قْط سْطاى 

(60/0;βً٘بظ ثِ ا ،)( 23/0ضسجبط;β( ٕهكشطٕ ًَاظ ٍ )20/0;β .د٘كجٌٖ٘ وٌٌسٓ هؼٌ٘ساض ثْطَّضٕ ثَزًس ) 

ثِ هؿئَلاى ٍضظـ قْطزاضٕ سْطاى د٘كٌْبز ه٘كَز زض ضاؾشبٕ د٘بزّؿبظٕ فطٌّگ هكشطٗوساضٕ زض اهبوي ٍضظقٖ : ثٌبثطاٗي، وتیجٍ گیری

 اؾشفبزُ وٌٌس.اظ وبضوٌبى زض ضاؾشبٕ ثْجَز ػولىطز ؾبظهبًٖ ٍ ثْطَّضٕ ؾبظهبى 

  ثبظاضٗبثٖ هكشطٗوساض، ثْطَّضٕ، اهبوي ٍضظقٖ قْط سْطاى :َا کلید ياژٌ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 


