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 چکیده

دریه حیترین حجم مبادلات گل تازه زعفران دنیا در تربتفروش گل در ایران و جهان و در نتیجه بیش ترین بازار عرضه وبزرگ

آوری شده بر مقدار کلاله به دست مطالعه مستندی مبنی بر تأثیر طول دمگل )خامه( و نوع گل جمع ،قرار گرفته است. تاکنون

است. این تحقیق به منظور بررسی تأثیر طول دمگل و نوع گل بر آمده از آن طی عملیات فرآوری پس از برداشت گزارش نشده 

 79-79خواص کمی و کیفی زعفران و ارزیابی و تحلیل اقتصادی آن و همچنین تعیین راندمان محصول نهایی زعفران در سال 

یمارها رار انجام شد که تصورت فاکتوریل در قالب طرح کاملا تصادفی در سه تکحیدریه انجام گردید. پژوهش بهبتدر دانشگاه تر

متر( بود. نتایج حاکی از تأثیر میلی 73، و 93، 03، 5شامل نوع گل در دو سطح گل باز و غنچه و طول دمگل در چهار سطح )

تر از اجزای گل باز بود. با افزایش طول دار تیمارها بر صفات مورد مطالعه بود. وزن تر و خشک اجزای مختلف غنچه بیشمعنی

نتایج نشان داد در  ،طورکلیداری کاسته شد. بهطور معنیر درصد خامه در گل افزوده شده و از درصد سایر اجزای گل بهخامه، ب

درصدی درآمد و به تبع آن افزایش  53باعث افزایش  صورت دسته،تر و جداسازی گل بهها با طول دمگل بیشصورت برداشت گل

 گردد.دار سود اقتصادی میمعنی

 

 : دسته، سرگل، درآمد، سود، کلاله زعفران.کلیدیکلمات 

 

 مقدمه

در وضعیت کنونی، یکی از بستر های اصلی برای نایل شدن به توسعه اقتصاد کشاورزی، تلاش در جهت گسترش صادرات غیر 

تصاد بن بست اق نان چه کشور ازاند که چنظران و کارشناسان به این نتیجه رسیدهاکنون همه دولت مردان، صاحبنفتی است. هم

عنوان یک ضرورت ، بهای روشن و امیدوار کننده برای مردم ترسیم گرددمحصولی وابسته به نفت خارج شده و آیندهتک

شده و کوشش شود این بخش به منزله یکی از  گرانهای نیست جز اینکه به اقتصاد کشاورزی نگاهی توسعهناپذیر چارهاجتناب

 های اصلی توسعه اقتصاد کشور مورد عنایت خاص قرار گیرد. محور

ای از جهان باید بر اساس علائق غرض از بازاریابی تنها تشخیص خریداران خارجی نیست، بلکه کالای صادراتی به هر منطقه

امت ها اقتند که در طول سالهس هاآن های بازرگانی باید کاملا فعال باشند،وابسته ،خریداران باشد. در امر تهیه بازارهای فروش

 وه باید علاباشند. بهباید با علائق و میزان نیاز جامعه آن مملکت به کالاهای صادراتی کشورشان آشنا شده در یک کشور قاعدتا  
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