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  چکيده

‌اصلي نوين، هاي‌فناوري و علوم فزاينده رشد روند به توجه با و امروزي پوياي و متغير دنياي در ‌از  ترين‌يكي

 باشد.‌بدين‌مي رقابتي بازار در كنوني موقعيت ارتقاي و حفظ منظور به بلندمدت رقابتي مزاياي كسب سازمانها‌هاي‌دغدغه

 اغلب كند‌مي ايفا را موفق سازمانهاي حيات ادامه براي خون نقش نوآورانه و جديد محصولات توسعه‌و نوآوري منظور

 رقابتي بازار در آنها برتري و توفيق باعث كه عاملي مهمترين كه اند‌دريافته را حقيقت اين دنيا سراسر در‌پيشرو هاي‌شركت

بر‌اين‌اساس‌باشد.‌ مي رقبا ساير از مؤثرتر و تر سريع بازار، به جديد محصول عرضه و طراحي در استمرار‌داشتن گردد،‌مي

شيوه‌گردآوري‌اطلاعات‌تحقيق‌توصيفي‌از‌نوع‌همبستگي‌است.‌قلمرو‌مكاني‌پژوهش‌حاضر‌از‌نظر‌هدف‌كاربردي‌و‌از‌نظر‌

‌مي‌باشد.‌2931اين‌تحقيق‌استان‌آذربايجان‌شرقي‌و‌قلمرو‌زماني‌اين‌پژوهش‌زمستان‌سال‌

هاي‌مركزي،‌پراكندگي‌و‌انحراف‌‌گيري‌از‌شاخص‌طي‌چهار‌مرحله‌صورت‌گرفت.‌در‌مرحله‌اول‌با‌بهرهتحليل‌داده‌ها‌

‌ ‌توصيف‌ويژگياز ‌به ‌بخش‌‌قرينگي ‌سپس‌در ‌شد. ‌پرداخته ‌بررسي ‌مورد ‌جامعه ‌متغيرهاي‌پژوهش‌در ‌يک‌از هاي‌هر

هاي‌دو‌متغيره‌رابطه‌دو‌به‌دوي‌متغييرها‌با‌يكديگر‌آزمون‌شد.‌سپس‌از‌طريق‌آزمون‌رگرسيون‌به‌بررسي‌تاثير‌‌تحليل

‌از‌طريق‌معا ‌در‌انتها دلات‌ساختاري‌نقش‌تعديلگر‌نوآوري‌و‌همچنين‌شرايط‌متغيرهاي‌مستقل‌بر‌وابسته‌پرداخته‌شد.

‌محيطي‌بر‌روي‌تاثير‌متغييرهاي‌مستقل‌پژوهش‌برمتغيير‌وابسته‌مورد‌تجزيه‌و‌تحليل‌قرار‌گرفت.

با‌عملكرد‌محصول‌ دار معنا و مثبت اي رابطه متغير‌بازارگرايي‌پاسخگو‌و‌كنش‌گر هر‌دو داد، نشان پژوهش نتايج
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