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 چکیده

پرداخت.  کیبا عملکرد بازار در صنعت الکتر یو نوع نوآور ینوآور تیقابل نیارتباط ب مطالعه حاضر به بررسی

ید کنندگان های تول پیمایشی بود. جامعه آماری کلیه شرکت -روش پژوهش کاربردی با ماهیتی توصیفی

ها و عاملان فروش در سطح استان خراسان بودند که تعداد  محصولات برق و الکتریک ساختمان و کلیه نمایندگی

ها سه  گیری در دسترس انتخاب شدند. ابزار گردآوری داده نفر به عنوان نمونه آماری بر اساس روش نمونه 011

راجاپاترانا و هیو در سال های آن از تحقیق   ر بود که مولفهپرسشنامه قابلیت نوآوری، نوع نوآوری و عملکرد بازا

و توسط تحلیل رگرسیون چندگانه و آزمون  spssافزار  ها در محیط نرم تجزیه و تحلیل یافتهاقتباس شدند.  8102

 اصلی پژوهش نشان داد که میان قابلیت نوآوری و  انجام شد. یافته PLSمعادلات ساختاری در محیط نرم افزار 

مشارکت   های فرعی نشان دادند که میان مولفه نوع نوآوری با عملکرد بازار رابطه مستقیم وجود دارد. یافته

های فرهنگ سازمانی و استفاده از منابع مختلف با  کارکنان و مشتریان با عملکرد بازار رابطه مستقیم و میان مولفه

های نوع نوآوری با  های فرعی حاصل از بررسی مولفه هعملکرد بازار رابطه غیرمستقیم بوده است. همچنین یافت

عملکرد بازار نشان داد که میان مولفه نوآوری در محصول، نوآوری در فرآیند، نوآوری سازمانی با عملکرد بازار 

 رابطه مستقیم و میان نوآوری فرآیند و عملکرد بازار رابطه غیرمستقیم بوده است. 
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