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  چکیده
 می شوند. آن چه بنا شهر از نقطه اي در خاص با هدفی دامهرک که هستند چندمنظوره اي خرید، پروژه هاي مراکز امروزه

 و اجتماعی فعالیت هاي ترکیب است، یافته بسزایی آن ها اهمیت موفقیت و بازارها گردش و خرید مراکز بقاي در

محل  ه واسطهبمی باشد. در این میان، در کلان شهر ها  مختلف جامعه افراد و اقشار براي خرید محیط در فرهنگی

اکز خرید هستیم. جامعه در مر متوسط یا و درآمد بالا با حضور اقشار شاهد بیش تر، خدمات و کالاها نوع و ارگیريقر

 حاشیه در دیدج تحولات و سازي حومه با همراه خرید اوت لت مراکز مانند بزرگ، مقیاس در ها فروشی خرده ي توسعه

مفهوم خرده  کی پدیده خرده فروشی اوت لت به عنوان .است هداد تغییر جهان سراسر در شهر را و کالبد شکل شهرها،

 هب خود دگانولیدکننت درآن  و معمولا در خارج شهر و یا مناطق ارزان قیمت مى باشدکه  موفق با حداقل امکانات یفروش

 الاتیا شرق ردي ا کارخانه اوت لت دیمفهوم مرکز خربا  می کنند، اولین بار محصولاتشان فروش به اقدام مستقیم صورت

د سراسر اروپا مور درآن  مفهوم ظهور پیدا کرد، اماخارج از فصل،  يانحلال کالاهابر اساس  30در دهه  کایمتحده آمر

 موضوع، بودن دلیل نوظهور حلیلی، بهت -توصیفی د. در این پژوهشبرتر ش يشامل لوکس و مارک هاو  قرار گرفت اصلاح

فرهنگ معماري  مفهوم اوت لت، اصول طراحی آن را در دنیا، بیان در راکز خریدساخت این نوع م تحول سیر با بررسی

 سعه پایدارتو مبناي بر شده مطرح راه حل عنوان رابه فروشی اوت لت استراتژي طراحی خرده معاصر توصیف کرده و

 آفرینی باز براي ه،گسترد و خرید جدید گونه اي از مراکز که اوت لت می دهد نشان مطالعه نتایج می نماید. تحلیل شهري

 اجتماعی و قتصادي،ا مولفه هاي بر مبتنی ظرفیت هایی مراکز داراي می باشد. این نو منظري بازار خرده فروشی از مفهوم

 را معاصر زارهايبا معماري در امروز جامعه فزاینده نیاز به پاسخ دهی توانایی کهمی باشدشهري  پایدار محیطی زیست

 دارد.
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 مقدمه -1
یطی و مح زیست هاي ها، بحران هاي بهینه در رفع چالش پارادایم پایداري یا توسعه پایدار در پی دستیابی به شیوه

ت مطرح یط زیسن رشد و توسعه و حفاظت از محت توسعه شهري و به منظور ارتقاي کیفیت زندگی و ایجاد موازنه بیلامعض

براي تعیین  به طور کلی پایداري، به عنوان یک چارچوب مفهومی مهمی .(22: 1392[ )بحرینی و همکاران، 1] شده است

طراحی  وعماري ریزي، م موقعیت توسعه شهري و سیاست شهري و فراهم کردن زمینه براي مبانی نظري قابل توجه در برنامه

 (Williams et al, 2000).  [2]د شو در نظر گرفته میشهري 

را  آسیا و اروپا آمریکا، سراسر در فروشی رشد خرده ترین سریع خرید اوت لت، مراکز جهانی، اقتصادي بحران سایه در

 طور هب را مهاجر مردم و ساکنان محلی است، شده ارائه ارزشمند هاي قیمت در که برند محصولات از قوي ترکیبی .دارند

                                                                         

1  -   Outlet Shopping Centers 

mailto:shokoohifateme@gmail.com

