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 چکیده

 بازاریابی رسانه های اجتماعی در نشریه مرور مدیریت ورزشی بود. هدف تحقیق حاضر مرور مطالعات زمینه و هدف:

کلمات کلیدی بازاریابی دیجیتال، رسانه اجتماعی، بازاریابی اجتماعی، بازاریابی  ;بر اساس تعریف بازاریابی شبکه های اجتماعی روش کار:

مقاله شناسایی گردید.  11آنلاین، بازاریابی اینترنتی و بازاریابی موبایلی در پایگاه نشریه مرور مدیریت ورزشی جستجو شد. بر این اساس 

 ه بود.ابزار جمع آوری داده ها در این تحقیق چک لیست محقق ساخت

مقاله در حیطه رسااانه های اجتماعی، بیشااترین تعداد مقاله از دیدگاه موضااوعی به اساات اده  11یافته های تحقیق نشاا  داد، از  ها: یافته

 (  در5( قرار دارند.  بیشترین تعداد مقاله )4( و در نهایت کاربردی )5مقاله( پرداخته اند و پس از آ  موضاوعات استراتییک )  7کنندگا  )

( قرار 3( را مورد بررسی قرار داده اند و پس از آ  توئیتر )8چاپ شده است. بیشتر تحقیقات به طور کلی رسانه های اجتماعی ) 9112سال 

محقق در این زمینه فعالیت  41مورد و تنها یک مورد مقاله مروری یافت شد. در مجموع  15دارد. در بخش نوع مقالات ،مقالات پیوهشای  

( بیشترین حیطه تحقیقاتی را به خود 5محقق بیشاتر از ساایر کشاورهاست. در نهایت، ورزر حرفه ای )    99ه ساه  آمریکا با  نموده اند ک

 اختصاص داده است.
روند رو به رشد انجام تحقیقات در زمینه رسانه های اجتماعی نشا  از افزایش محبوبیت و کارایی ا  ها در جامعه داشته و  گیری:نتیجه

 کز بر است اده کنندگا  از دجه اهمیت بالاتری برخوردار است.ابعاد متر

 رسانه اجتماعی، بازاریابی ورزشی، بازاریابی دیجیتال، اینترنت کلیدواژه ها:

 

 

 

 


