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 چکیده

 .بود ورزشي كنندگان مصرف خريد قصد در اينترنتي تبليغات عوامل تأثير بررسي حاضر، پژوهش از هدف زمینه و هدف:

 كلية آماري، جامعه .باشد مي پيمايشي -توصيفي صورت به همچنين و كاربردي نوع از پژوهش اهداف لحاظ به پژوهش اين . روش کار:

 .بودند تهران شهر هاي دانشگاه بدني تربيت هاي گروه و ها دانشكده دانشجويان

است و در نتيجه توزيع آن ها طبيعي است. به  05/0با توجه به نتايج ،مي توان گفت سطح معنا داري تمامي متغير ها بزرگ تر از  ها:یافته

منظور تعيين سهم تاثيرگذاري نسبي عوامل تبليغات رسانه اي بر قصد خريد از تحليل رگرسيوني چندگانه گام به گام استفاده شد كه نتايج 

به  56/0و   52/0و 49/0به ترتيب  زير بدست آمده متغير هاي پيش بين در سه مرحله وارد معادله رگرسيوني شده اند.ضرايب همبستگي

قصد خريد توسط مولفه درگيري با محصول تبيين مي گردد،در گام دوم با اضافه شدن  درصد از واريانس 24دست آمده است. در گام اول 

غات رسانه اي اين درصد ارتقاء يافت و در گام سوم با اضافه شدن محتواي تبلي 27مولفه نگرش نيبت به تبليغات رسانه اي اين ميزان به 

درصد ارتقا يافت.به عبارت ديگر ،با وارد شدن مولفه هاي درگيري با محصول تبليغ شده ،نگرش نسبت به تبليغات رسانه اي و  31ميزان به 

 . گردد. درصد از واريانس قصد خريد تبيين مي 31محتواي تبليغات رسانه اي به طور همزمان 

 قصد توانند مي اينترنتي تبليغات محتواي و اينترنتي تبليغات به نگرش محصول، درگيري عوامل كه دهد مي نشان نتايج گیری:نتیجه

 تبليغات با درگيري .باشد داشته سهمي رگرسيوني معادله در نتوانست اينترنتي تبليغات به توجه چنين هم .كنند بيني پيش را خريد

 ايجاد با آن از بعد و است افراد براي محصول اهميت و كاربرد و نياز اساس بر نخست درجه در محصولات خريد در آن نقش و اينترنتي

 .داد افزايش را محصولات فروش توان مي گير چشم و خوب محتواي تهيه و نگرش

 يورزشي، مشتر يكالاها ،يبازاريابي رسانه ا کلیدواژه ها: 


