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 چكيده

دستاورد هاي جهاني شده در سال هاي اخير توسعه شبكه جهاني وب و تأثير شگرف فناوري اطلاعات  زيكي ازمينه و هدف:

از اين رو بسياري از نقش آفرينان حوزه گردشگري  با حضور  .ارتباطات  بر عملكرد سازمانها و شركت هاي مختلف مي باشدو و 

. است خود رارونق بخشيده  تجارتي الكترونيكي،گري وگردشگرتجارت الكترونيكي به صنعت گردش درفعال در وب وارائه خدمات 

 ( در بُعدِ ورزشي است. e-tourismهدف اصلي مطالعه و شناسايي عوامل گسترش توريسم الكترونيك )

 پژوهش از نظر هدف كاربردي و از نظر روش شناسي تحقيق توصيفي و پيمايشي است. روش كار اين  روش کار: 

در  گردشگري الكترونيكيزير ساخت ها و الزامات تجارت الكترونيكي مورد نياز جهت پياده سازي  نشان دادها يافتهیافته ها:

  .كافي نيستبخش گردشگري ورزشي 

از آنجاييكه صنعت گردشگري بعنوان يكي از منابع اصلي توليد درآمد و ايجاد اشتغال و توسعه ساير زمينه هاي نتيجه گيری:

د، ايجاد زمينه هاي جديد براي ترويج گردشگري ورزشي واز جمله گردشگري الكترونيكي كه متدي اجتماعي جامعه مي باش

كاملأ جديد مي باشد مي تواند  بستر توسعه اين صنعت را براي سازمانهاي متولي ورزش از قبيل سازمان تربيت بدني، كميته 

 نبه هاي اقتصادي، فرهنگي و اجتماعي را فراهم مي سازد.ملي المپيك ، و غيره ايجاد كند كه درنهايت در بخش ورزش، رونق ج

 ،گردشگری ورزشی،گردشگری الکترونیکگردشگريکليد واژه ها: 


