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  دهیچک
با توجه به ویژگی های دموگرافیک ورزشکاران در سوپرلیگ  برند هدف از پژوهش حاضر، بررسی حساسیت به قیمتزمینه و هدف:  

باشد. هندبال ایران می  

( استفاده شده  2015و و همکاران)به منظور سنجش متغیر حساسیت قیمت از پرسشنامه چ روش کار به صورت توصیفی بود و روش کار:

نفر  300تعداد  ق خریداران برند در سوپرلیگ هندبال ایران بهتحقی .  جامعه آماریگردید دآن نیز با روش آلفای کرونباخ تاییپایایی که

جهت  برداری تصادفی ساده بود وونه. روش نمدر تحقیق شرکت کردنداز طریق فرمول کوکران  عنوان نمونهنفر به178 بودند که

 .استفاده شد 20اس پی اس اس  افزاراز نرم هاوتحلیل دادهتجزیه

میباشاااد. آزمون  93/0نشاااان داد، آزمون می ویتنی برای رتبه بندی جنسااایت دارای ساااری معناداری یافته های تحقیق یافته ها: 

را نشان 25/0، برندهای ورزشی 72/0، درآمد ماهانه 67/0، تحصیلات  89/0کروسکالوالیس برای رتبه بندی سوابق ورزشی سری معناداری 

س متغیراری وجود ندارد.  داد. بیی میانگیی متغیرهای دموگرافیک تحقیق تفاوت معناد سا  انحراف معیار، 21/3 دارای میانگیی متیق تیح

 نشان داد. 019/0آزمون کلموگروف اسمیرنوف مقدار سری معناداری متغیر حساسیت قیمت را  است. 78/0

های شاایصاایتی متفاوت با توجه به طراحی های متفاوت برای دو جنس زن و مرد و در نظر گرفتی ویژگی نتایج نشااان داد نتیجه گیری: 

ستد تقریبا به میزان برابر رضایت هر دو جنس را جلب نمایند در نتیجه تفاوت فاحشی در خرید محصولات وجود ندارد. ا توجه ب برندها توان

ر را افراد ترجیی می دهند برندی گران قیمت با ماندگاری و دوام بیش ت و به ایی که ایی خریدها جزو خرید روزانه محساااوم نمی شاااوند

سیت قیمت نظیربنابرایی  خریداری کنند. سا سایر عوامل موثربر ح شنهاد می گردد  شتری  پی سی قکیفیت خدمات، اعتماد م رار مورد برر

 گیرد.

برند، حساسیت به قیمت، سوپر لیگ، هندبال، ایرانکلید واژه ها:   

 
 

 
 

 

 

 


