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ارائه مقاله: پوسترنوع   

  دهیچک
س شیپ قیتحقزمینه و هدف:   شتر دگاهیاز د یناگهان دیعوامل موثر بر خر یرو با هدف برر شگاه انیم ش یهافرو ستان بوکان  یورز شهر

  انجام گرفت . 

 

ش یکاربرد قاتیاز نوع تحق قیتحق نیاروش کار:  ساس  ست و بر ا ست  یفیتوص قاتیشده اند از نوع تحق یکه داده ها جمع آور یا وهیا ا

حجم نمونه  نییدر نظر گرفته شدند و جهت تع یشهرستان بوکان به عنوان جامعه آمار یورزش یهاسال فروشگاه 15 یبالا انیمشتر هیکل

ستفاده از فرمول کوکران  شدند و به روش غ 381با ا صادفینفر انتخاب  شنامه ها ب یرت س سترس پر  یشد. ابزار گردآور عیآنان توز نیدر د

شنامه ا س شتمل بر  یداده ها پر ساخته م ستفاده از نظرات  ییسوال بود که روا 35محقق  صان و روا 5آن با ا ص  دییتا یعامل یینفر از متخ

به دسررت آمد. روش  7/0 یبالا رهایهر کدام از متغ یکرونباخ  برا یآلفا بیبا کمک ضررر ینمونه ا 30 شیمایپ کیدر  زین ییایو پا دیگرد

 توسط نرم افزار آموس استفاده شد ریمس لیبرازش مدل و تحل یراستا از شاخص ها نیاست و در ا یداده ها معادلات ساختار لیتحل

و عوامل مربوط به محصول  یتیموقع ،یو روانشناخت یعوامل رفتار میمثبت و مستق ریتاث ینشان دهنده  هاهیآزمون فرض جی. نتایافته ها:

 است. یناگهان دیبه خر لیبر تما

 

تنوع در  جادیا ، فروشگاه مناسب یو قفسه بند دمانیچ ینحوه  توانند با یشهرستان بوکان م یورزش یهافروشگاه رانیمدنتیجه گیری: 

ستفاده از فعال یها یگذار متیمحصولات، ق سب و ا خود  انیمشتر یناگهان دیسطح خر شیبر افزا یمثبت ریفروش تأث شبردیپ یها تیمنا

 روش ها باشند. نیمؤثرتر نییقادر به تع تاخود پرداخته  یفعل یشبردیپ یها تیانواع فعال یابیبه ارز نیداشته باشند. همچن

 یناگهان دی، خر یتی، عوامل مربوط به محصول ، عوامل موقع یو روانشناخت یعوامل رفتارکلید واژه ها: 

 

mailto:academyasmj@gmail.com

