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 تاثیر مسکات برند بر یادآوری برند در بین مصرف کنندگان محصولات ورزشی شهر اصفهان

 واحد اصفهان، خوراسگان( یدانشگاه آزاد اسلام ،یورزش تیریهنگامه شمس)کارشناس ارشد مد

 واحد اصفهان خوراسگان( یدانشگاه آزاد اسلام اری) استادیداود نصر اصفهان
mailto:Hengameh.ssh@gmail.com 

 

  دهیچک

شهر اصفهان  یمصرف کنندگان محصولات ورزش نیبرند در ب یادآوریمسکات برند بر  ریتاث یهدف از پژوهش حاضر بررس  زمینه و هدف:

 بود. 

 هانجام شد. جامع یشیمایبود که به صورت پ یعل -یفیتوص قاتیاز نوع تحق یتیو از نظر ماه یبه لحاظ هدف کاربرد قیتحق نیا روش کار:

 یتصادف یریشهر اصفهان بود، که روش نمونه گ یورزش یدر فروشگاه ها یمصرف کنندگان محصولات ورزش ی هیشامل کل قیتحق یآمار

پرسشنامه ها  لیشد و پس از تکم عیشهر اصفهان توز یمصرف کنندگان محصولات ورزش نیب نامهپرسش 369است که در مجموع  یطبقه ا

 لهیآن به وس ییمحقق ساخته استفاده شد که روا یاطلاعات از پرسشنامه  یبه محقق عودت داده شد. جهت جمع آور انیمشتر قیاز طر

و  87/0مسکات برند  یکرونباخ برا یآلفا بیضر قیآن از طر ییایقرار گرفت و پا دییمورد تا یبازرگان تیریو مد یورزش تیریمد دیاسات

  .دیاستفاده گرد 23نسخه  AMOSداده ها از نرم افزار  لیو تحل هیبه دست آمده است. به منظور تجز 78/0برند  یادآوری

و  باشدیمثبت م یکه مقدار اشدبیم 48/0برند برابر با  یادآوریمسکات برند بر  ریمس بیدهد که ضر ینشان متحقیق  جینتا یافته ها:

مثبت و  یریبرند تاث یادآوریگفت مسکات برند بر  توانیلذا م .شودیم دییبرند تأ یادآوریمعنادار و مثبت مسکات برند بر  ریوجود تأث

 دارد. یمعنادار

توجه  ی برند خودمناسب برا یمسکاتبنابراین شرکت ها و سازمان های تجاری در صنعت ورزش می توانند با انتخاب و ارائه  نتیجه گیری:

در جامعه برخوردار  ینفوذ کاف بیاز ضر در نهایت ومصرف کنندگان را بدست آورده و میزان یادآوری برندشان را افزایش دهند؛  حداکثری

 .شوند

   برند، اصفهان ،یبرند، مسکات، محصولات ورزش یادآوری کلید واژه ها:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


