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 چکیده
و همچنین نحوه ی کاربرد آشنایی با بازاریابی عصبی و کاربرد های آن در صنعت ورزش  هدف  پژوهش حاضر با زمینه و هدف:

 تکنیک ها و ابزار های این حوزه)ردیابی چشمی( در تحقیقات بازاریابی صورت گرفته است

 به جهانی و محلی سطوح در ایبرجسته جایگاه تأمل، و بررسی درخور اجتماعی پدیده یک عنوانبه بدنی، فعالیت و ورزش

 و هاسازمان کارآمدی ورزشی، تماشاگران شمار افزایش ورزشی، هایفعالیت در کنندگانشرکت شمار افزایش. است آورده دست

 دستاوردها به اقتصادی و سیاسی هاینظام اهتمام و آن کردن همگانی و مفاهیم سازیساده در تلویزیون نقش ورزشی، نهادهای

 همآن از حتی ورزشی بازاریابی و پیچیده ایوظیفه بازاریابی.اندبوده ورزش رشد در مؤثر عوامل ازجمله ورزشی هایپیشرفت و

شود که امروزه بازاریابی می ورزشی هایفرآورده بودن فردمنحصربه باعث که دارد خاصی هایویژگی ورزش زیرا است ترپیچیده

 برقراری ابزارهای از یکی مالی هایعصبی و ابزار های متفاوت آن مورد استفاده بسیاری از محققین قرار گرفته است. حمایت

 سعی و هستند خود بازاریابی هایفعالیت برای جدید هایروش دنبال به هاشرکت امروزی بازارهای در. است بازاریابی در ارتباط

 این صرف را هنگفتی هایهزینه منظور بدین و دهند افزایش را خود بازار سهم و کنند متمایز رقبا از را خود نحوی به کنندمی

 و رفتاری اقتصاد علم اعصاب، علوم شامل پایه علوم رشتۀ سه حداقل از ترکیبی عصبی بازاریابی این بر علاوه کنندمی کار

 یکی آن، سنجش هایتکنیک و عصبی بازاریابی هرچند که داد نشان گرفته صورت تحقیقات مرور.باشدمی اجتماعی روانشناسی

 صنعت در بخصوص و است گرفته قرار موردتوجه کم بسیار ایران کشور در رشته این ولی باشدمی حاضر عصر جدید علوم از

 اهمیت به توجه با روازاین. شودمی یافت عصبی بازاریابی با رابطه در شماریانگشت تحقیقات گفت توانمی تجرابه ورزش

 کمبود و طرفازیک مشتریان حتی یا و فروشندگان تولیدکنندگان، برای آنچه کاربردهایو ردیابی چشمی و عصبی بازاریابی

 پردازدمیآشنایی باتکنیک های بازاریابی عصبی)ردیابی چشمی( بررسی به تحقیق این در محقق حوزه این در ورزشی تحقیقات

 و شناختی حسی، مؤثر پاسخ بررسی و مطالعه به که است بازاریابی تحقیقات از جدیدی شاخه عصبی بازاریابی نتیجه گیری:

 در تبلیغ به خود محصولات ارائه برای هاشرکت که هاییمحیط از یکی پردازدمی کنندگانمصرف بازاریابی هایمحرک عاطفی

 کند کمک ما به تواندمی چشمی ردیاب .است ورزشی هایمحیط و ورزش است برخوردار بالایی جذابیت از و کنندمی اقدام آن

 هایراه و گیردمی ارتباط آن بندیبسته و محصول با مشتری که مسیری و شودمی منجر مشتری یک جذب به که عواملی تا

 ، ردیاب چشمبازاریابی عصبی :کلیدواژه ها.کنیم درک کندمی مصرف را آن و کرده تعامل محصول با مشتری که منفی و مثبت


