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 خلاصه

و به این منظور هزینه .در دنیاي رقابتی امروز، شرکتها و موسسات تجاري، به منظور افزایش سود به دنبال افزایش سهم خود در بازار مصرف هستند 
برند به عنوان مفهومی که به تثبیت هویت، تبیین اهداف و ایجاد تمایز بین شرکت و محصولات یا . هاي هنگفتی را براي بازاریابی انجام می دهند

لذا . خدماتش با سایر رقبا می انجامد باعث افزایش سودآوري، کاهش هزینه هاي تبلیغات و ایجاد ارزش براي بنگاه هاي اقتصادي خواهد شد
یکی از مهمترین گامها در این مسیر .میت این موضوع، به سمت برندسازي گرایش پیدا کرده اندامروزه شرکتها و بنگاه هاي اقتصادي با درك اه

لذا این پژوهش موردي به منظور شناسایی موانع برندسازي در شرکتهاي تولید مسکن شهر بندرعباس انجام . شناسایی و رفع موانع برندسازي است
و بومی سازي به افراد  تولید مسکنالشهاي برندسازي شناسایی و سپس به منظور تطبیق با شرکتهاي ابتدا با مرور تحقیقات پیشین موانع و چ.شده است

 .خبره ارائه و نظرات ایشان اعمال شده است
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  مقدمه 
 

غییر مداوم در خواسته ها و نیازهاي مشتریان محیط تجاري امروز به شدت تحت تاثیر رقابت میان شرکتها، تغیرات سریع تکنولوژي و ت
شرکتها می بایست براي کسب مزیت رقابتی و توفیق در این محیط متلاطم، خواسته ها و نیازهاي مشتریان را در مرکز توجه . است

با افزایش وفاداري . وزه کلید موفقیت تجاري محسوب می شودوفاداري مشتریان امر)1(. فعالیتهاي کسب و کار خود قرار دهند
گان از راهبردهاي تولید محور به سوي در دنیاي امروز تولیدکنند)2(.مشتریان، سهم بازار و سوددهی بنگاه اقتصادي بالا می رود

از جمله مزایاي برند براي شرکتها می توان به مواردي چون افزایش وفاداري مشتري، افزایش .راهبردهاي برند محور روي آورده اند
با توجه )3(. سودآوري، جلوگیري از ورود رقباي جدید، کاهش آسیب پذیري در مقابل رقبا و کاهش هزینه هاي تبلیغات اشاره کرد

لذا انجام پژوهشهاي . به موارد فوق الذکر، تولیدکنندگان محصولات و خدمات ناگزیر از توجه به مقوله برند و برندسازي هستند
از آنجا که شناخت چالشها و موانع . شرکتهاي تولید مسکن نیز از این امر مستثنی نیستند. وري استکاربردي در این خصوص ضر

برندینگ یکی از گامهاي مهم و اساسی در این زمینه می باشد، این پژوهش به منظور شناسایی و ارزیابی مهمترین چالشهاي 
 .برندسازي در شرکتهاي تولید کننده مسکن انجام خواهد شد

 
 

 ۱ 


