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 خلاصه
 

 علمی و اقتصادي تأثیرهاي اجتماعی، ا زیر شود، می محسوب جدید عصر نوآوري ترین بزرگ اطلاعات فناوري  
 درهم را فروش و تبلیغات توسعه، طراحی، مانند خلاقانۀ اینترنت و فنی هاي جنبه آنلاین بازاریابی .است داشته اثربخشی

مک اینترنت جذب مخاطب را انجام می است و شما با ک بازاریابی درونگرا تنلاین شامل متد اصطلاحاآبازاریابی  .آمیزد می
 حاصل آنها توسط اهداف که هستند ابزاري بازاریابی استراتژي .ن هم در یک مقیاس بزرگ، با استفاده از اینترنتآدهید 

 به بازاریابی طرح موفقیت .عملی گردند توانندمی اهداف چگونه که هستند سوال این مربوط به هااستراتژي این .شودمی
 واقع در. تعیین گردد بازاریابی عناصر آمیخته از هریک براي تواندمی استراتژي .دارد بستگی بازاریابی استراتژي کارایی

 قابل غیر متغیرهاي با را خود یا کند که شرکت می تواند آنها را کنترل است متفاوتی متغیرهاي شامل بازاریابی استراتژي
 و امکانات به مربوط است کنترل قابل که متغیرها از گروه آن .نائل شود اهدافش به مناسب بصورتی تا دهد وفق کنترل

رقابت،  نیروهاي تقاضا، شامل محیطی متغیرهاي کنترل نیستند قابل که دیگري گروه و شوند شرکت می درونی اختیارات
 .باشند می بازاریابی غیر هايهزینه بازاریابی، قوانین توزیع، ساختار

  
 . استراتژياینترنتی،  آنلاین، بازاریابی اطلاعات، بازاریابی وريفنا  :کلیدي کلمات

 
 

 قدمهم.1
 

 موجب اي فزاینده شکل به خانگی هاي رایانه تبلت، همراه، هاي گوشی مانند اینترنت به آسان دسترسی ابزارهاي 
 نظر در بدون است موظف تجاري بنگاه هر ترتیب، این به .است شده المللی بین هاي شبکه و اینترنت اربرانک تعداد ازدیاد
 در ). 2014 ،وو( باشد پاسخگو حوزه این مخاطبان عظیم خیل و فناوري تغییرات دربرابر جغرافیایی، مرزهاي گرفتن
 .است شده تبدیل تجاري نام هر پیرامون بازاریابی هاي فعالیت از مهمی بخش به آنلاین بازاریابی امروز، وکار کسب شرایط

 .است شده تبدیل توسعه تداوم و حرکت امکان براي اساسی نیازي به آنلاین بازاریابی نیز مجازي هاي سازمان ظهور با
 است مشتریان روابط مدیریت و آفرینی ارزش ارتباط، برقراري و ایجاد در اطلاعات فناوري از استفاده ،آنلاین بازاریابی
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